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日本国会众议员古屋圭司不顾中

方强烈反对多次窜台，同“台独”分裂势

力勾连。针对其恶劣行径，中方近日依

法发布外交部令公布反制措施，对其加

以惩戒。这向日方发出明确信号：中国

人民维护国家核心利益的决心坚定不

移，反击和挫败各种反华势力挑衅妄动

的决心坚定不移，任何人、任何势力在

台湾问题上越线玩火必将咎由自取、自

吞苦果。

台湾问题是中国核心利益中的核

心，是不可逾越的红线，负有历史罪责

的日方更应谨言慎行。在日本首相高

市早苗去年发表涉台谬论后，中方多次

阐明严正立场，但古屋圭司仍不收敛、

不收手、不知止，执意同“台独”分裂势

力持续勾连滋事，严重干涉中国内政，

严重侵害中方主权和核心利益。古屋

圭司之流无视当前中日关系紧张的成

因，反而火上浇油，赤裸裸在台湾问题

上挑衅滋事，其妄言恶行无耻，其居心

算计更是险恶。中方对其采取反制措

施，是基于中国法律、捍卫国家利益、符

合国际惯例的正义之举，更是对日本亲

台 政 客 肆 意 挑 衅 的 有 力 回 击 ，以 儆

效尤。

日方在《中日联合声明》《中日和

平友好条约》等中日四个政治文件中

明确对台湾问题作出政治承诺。面对

中方敦促高市早苗收回错误言论的严

正要求，日方多次以“立场未变”敷衍

搪塞，企图蒙混过关。日本自卫队前

统合幕僚长岩崎茂公然同“台独”分裂

势力勾连，参议员石平长期在台湾问

题上散布谬论。这些错误言行再次证

明，日方说一套、做一套，口头上称“立

场未变”，行动上却步步越线，丝毫没

有反躬自省、纠正错误的诚意。古屋

圭司等日本政客背信弃义、不思悔改，

变本加厉地在台湾问题上兴风作浪，

严重违背一个中国原则和中日四个政

治文件精神，严重破坏中日关系政治

基 础 ，只 会 让 中 日 关 系 陷 入 更 深 的

危机。

从日本的现职领导人发表涉台谬

论到国会议员窜台，从右翼分子滋扰中

国公民到自卫队官员持刀强闯中国使

馆，近期这一系列负面事件，反映出日

本国内极右翼思潮和势力十分猖獗，

“新型军国主义”成势为患。日本极右

翼势力刻意操弄涉华议题、制造事端，

其根本目的是妄图通过大肆鼓噪所谓

“外部威胁”，欺骗误导舆论，为其强军

扩武制造借口，实现其不可告人的政治

野心。这种手法同历史上的日本军国

主义如出一辙。殷鉴不远，不得不察。

面对这一危险信号，日本民众应保持足

够清醒，不要再次被极右势力和极端思

潮所蒙蔽裹胁；国际社会也要高度警

惕，坚决阻击日本“新型军国主义”滋生

蔓延。

历史的警钟长鸣不息，现实的挑衅

更要坚决回击。中方绝不允许日本右

翼势力开历史倒车，绝不允许外部势力

染指中国台湾地区，绝不允许日本军国

主义死灰复燃。奉劝日方早日认清历

史大势，深刻反省、反思纠错，切实把对

华承诺体现在实际行动上，立即停止一

切损害中日关系、危害地区和平稳定的

危险行径，不要在错误的道路上越走越

远。如若日方继续执迷不悟、一意孤

行，必将付出更加沉重的代价。

日方在台湾问题上玩火必烧身
新华社记者

草长莺飞，春光明媚，正是踏青

好时节。近段时间，浙江、四川等 10

余个省份出台了春假方案，且大多和

清明、“五一”等假期相连，能形成连

贯假期。从目前的探索看，春假不仅

让学生有更多机会走出课堂、走向自

然，在书本之外收获更多成长，而且

能产生拉动消费、刺激经济的外溢

效应。

放春假并不是强制性要求，一

些地方不放春假，有基于具体情况的

现实考量。不少家长和老师也担忧：

孩子放假，父母上班，谁来看护？假

期拉长，学业会不会掉队？春假穿

插，教学节奏怎么保障？

放假易，把假期用好难。用好

春假，是个牵一发而动全身的系统

工程。往大了说，关乎教育、劳动、

民 生 等 的 统 筹 ；往 小 了 说 ，需 要 学

校、家长、学生三方的协作配合。以

系统思维解好春假“多元方程”，用

高水平服务护航、用精细化管理托

底，推动教育观念转变，方能让春假

既有温度又有质感，让家长和孩子

们真切感受到治理效能与民生关怀

的同频共振。

统筹全局是系统思维的内核。

破解“看护真空”，首在完善制度配

套，把各方诉求在大局下统筹协调起

来。数据显示，我国双职工家庭占比

超 60%。父母与子女的“假期时差”，

无疑会导致陪护困难。有家长算了

笔账，若自己请假，扣掉绩效和全勤

奖，损失近 3000 元；如果送托管，几

天下来也需 1500 元。放春假，不能

“一放了之”，必须做好配套保障，用

政策善意保障教育效果和民生福祉。

统筹的另一层含义，是对接、匹

配。今年《政府工作报告》将“中小学

春秋假”与“职工带薪错峰休假”并列

提出，便是针对民生痛点作出的系统

部署。人力资源和社会保障部表示

将推动修订《职工带薪年休假条例》，

也有助于通过制度更新确保家长安

心休假。

实践中有真知。浙江作为首个

全域推行中小学春秋假的省份，相关

举措值得借鉴。衢州市推动机关企

事业单位将疗休养与假期衔接，鼓励

员工弹性错峰休假；嘉兴有企业推出

“亲子陪伴假”，其间工作可由同事协

同完成，公司给予补贴；省内多所中

小学校推出公益托管服务，开放校园

举行文体活动……既有目标导向，又

有问题导向，下好“一盘棋”，才能使

假期成为合家欢而非新负担。

为学业减负，给成长留白。让

学生有处可去、有所收获，关键在于

做好资源配套。读万卷书，学的是字

里行间的知识；行万里路，探的是天

地万物的趣味。系统思维强调闭环

管理，把春假用起来，学校不能置身

事外，各种具有教育属性的机构也应

参与进来。比如，四川、广东等地明

确，中小学春秋假期间，博物馆、科技

馆等场所将推出优惠开放政策。让

孩子们在观察草木中识得自然规律、

在探访古迹间读懂历史沧桑、在体验

民俗时传承文化薪火，这样的假期才

有意思，也有意义。

让假期回归本真，是确保假期

达到预期效果的前提。在繁忙课程

中增加假期，有利于帮助学生们调整

节奏、舒展身心、开阔眼界。若无法

跳出“唯分数论”，让孩子宅家补习学

业，就会因小失大。有学校将作业定

为“寻找 10 种春天的颜色”，以轻量

型、体验式任务替代机械刷题，不失

为一种有益探索。

放春假不是一件小事，检验着

各部门、各地区、各相关方的协同配

合，需要强化“一盘棋”意识，学会

“十个指头弹钢琴”。制度更暖、资

源 更 活 、理 念 更 新 ，相 信 春 风 浩 荡

间，一株株“幼苗”必能在阳光下舒展

枝叶，成长得更健康、更壮实。

来源：人民日报

以系统思维解好“多元方程”
常晋

近日，中国互联网联合辟谣平

台推出科普文章，揭开了“量子骗局”

的伪科学把戏，引发广泛关注。

收费高达 26 万元的“量子波动

速读”课程，竟宣称能让孩子 1 至 5 分

钟读完 10 万字，甚至闭着眼睛也能

感知内容；标价 3999 元的“量子低频

共振水杯”，声称可将普通水神奇转

化为“量子水”，饮用后可清理血液垃

圾；更有甚者，鼓吹量子能量手环能

改善人体健康，通过“量子赋能”实现

农作物增产增收……近年来，披着

“前沿科技”外衣的量子骗局频频出

现在公众视野，让不少人上当受骗。

这些骗局精准拿捏公众的健康

焦虑、科技崇拜，将“量子”包装成无

所不能的“万用科技”，消费者往往不

只损失钱财，还损害健康。

对此类骗局，中消协多次发布

消费警示：凡是打着“量子”旗号的日

用消费品，几乎都是骗局。

事实上，真正的量子科技，骗子

根本玩不起。量子计算机、原子钟、

量子磁力仪等前沿成果，不仅造价高

昂，而且需要极端苛刻的运行环境，

目前应用场景主要集中于基础科研、

国防、尖端医疗诊断等专业领域，远

未进入民用化阶段，更不可能成为普

通人随手可买的日用品。

伪科学再会“装高深”，也藏不

住敛财的真面目。擦亮双眼、守住理

性，别被“量子”噱头带偏节奏，别让

“量子”沦为骗子。

岂容“量子”沦为骗子
新华网记者 李洪雷

数据显示，2025 年全国

12315 平台共接收网购投诉

举报 1506.7 万件，同比增长

14.3%。其中，售后服务与质

量问题是消费者反映最集

中的两方面。尽管平台持

续优化前端下单流程，但消

费“后半程”仍遍布糟心体

验：货不对板、退换货扯皮

等问题屡见不鲜，商品质量

缺陷与售后纠纷交织。消

费体验不应有“断层”，补齐

“后半程”服务短板，已成为

消费提质升级的必然要求。

网购发展多年，售后规

则持续完善，为何消费者维

权体验仍不尽如人意？究其

根本，“七天无理由退货”“仅

退货”等现有规则解决的是“能不能退”的

底线问题，而消费者真正在意的是退得顺

畅与否、维权成本高低的实际感受。

看似完善的售后规则，执行中却层

层设卡：人工客服入口隐蔽、智能客服机

械回应、退货理由反复沟通，部分商家还

利用“影响二次销售”等说辞设置门槛，

让维权变成耗费大量时间与精力的拉锯

战。此外，平台过度聚焦价格竞争，压缩

商家利润空间，导致偷工减料、服务缩水

等乱象频发，简单用“仅退款”平息矛盾，

却无法消除消费者的糟糕体验。

补齐消费“后半程”服务短板，要从优

化实操细节入手。在源头环节，强化质量

把控，针对服饰、家居等纠纷高频品类，要

求商家上架商品时提供第三方检测报告

或实物备案，平台定期抽样核验，减少货

不对板问题，降低售后纠纷发生概率。在

售后环节，建立时效倒逼机制，明确商家

售后响应、退款赔付的最长时限，用完善

的规则杜绝拖延推诿。同时，推行信用双

向约束，将商家售后响应速度、纠纷率等

指标与店铺流量、活动参与资格挂钩，形

成服务越好、曝光越多的正向激励。建立

消费者售后信用记录，对恶意退款等行为

进行必要限制，平衡买卖双方权益。

消费的核心是体验，而完整的消费

体验从不止于付款下单。对商家而言，

“后半程”服务不是经营的“附加项”，而

是留住消费者、提升品牌美誉度的核心竞

争力。将品控延伸至售后，让服务覆盖交

易全程，才能真正赢得消费者认可。

来源：经济日报
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