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树立和践行正确政绩观

全国两会刚闭幕，代表委员们从

“国是会场”走向“发展主场”，为“十

五 五 ”开 好 局 起 好 步 勤 谋 划 、善 作

为。要把一张蓝图绘到底、绘出彩，

就要校准政绩观这个“定盘星”，不打

私心杂念的“小九九”，多拨利党利民

的“大算盘”。

干事创业，首先要解决好“我是

谁、为了谁、依靠谁”的问题，处理好

大我与小我的关系。公仆公仆，就是

要不谋私利、克己奉公。党员干部干

事业、创政绩，为的是造福人民，不是

为了个人升迁得失。对个人的名誉、

地位、利益，要想得透、看得淡。

“十五五”规划纲要既有着眼全

局的大国擘画，又有情系万家的烟火

温情。把目标任务完成好，对党员干

部担当履职有更高要求。如果做事

动机不纯正，把干事和个人名利捆绑

在一起，就容易心浮气躁、急功近利，

出现“重面子轻里子”“做秀而不是做

事”等各类变形走样问题，或因爱惜

羽毛患得患失、畏手畏脚，无法攻克

新的“娄山关”“腊子口”。

树立和践行正确政绩观，就是要

有大局观，算清“大账”与“小账”。坚

持把地区和部门工作融入党和国家

事业大局，而不是只管自己的一亩三

分地。既要算眼前账，更要算长远

账，多做打基础、利长远的事，不搞脱

离实际的盲目攀比，不搞劳民伤财的

“形象工程”“政绩工程”。绝不能为

了眼前牺牲长远，竭泽而渔或饮鸩止

渴，更不能“解决一个问题，留下十个

遗憾”。

“十五五”新程已启，大公无私，

内心坦荡，担当作为才有底气。坚持

算大账、算长远账，不打小算盘、不搞

小聪明，就能既为一域增光、又为全

局添彩。

不打“小九九”，多拨“大算盘”
新华社记者 向志强

文艺创作如何更好实现价值引领
赖怡芳

今年《政府工作报告》提出，更好

满足人民群众精神文化需求。近年

来，文博热、非遗热不断升温，文艺创

作更是呈现出蓬勃发展的新气象，彰

显了中华优秀传统文化的深厚底蕴。

巧妙融合舞蹈、南拳套路、戏曲

演技的英歌舞出彩又“出圈”，走红中

国、“圈粉”世界；新国风环境式越剧

《新龙门客栈》持续掀起观演热潮，甚

至创下越剧演出史上“一票难求”的盛

况；《只此青绿》独创性地将舞蹈与诗

剧结合在一起，以雅致清丽的东方美

学引领观众沉浸式溯源中华优秀传统

文 化 ，成 为 近 年 难 得 的 现 象 级 作

品……文化正以润物无声的力量，为

人民精神生活提供丰厚滋养。

放眼文艺百花园，这些文艺创作

精品通过生动而丰富的艺术形象传递

社会主义核心价值观，具象呈现了中

华优秀传统文化、革命文化和社会主

义先进文化的思想内涵，在有形有感

的艺术形象展演中唤起人民集体记忆

和民族情感共鸣，激发人们内心对社

会主义文化的价值认同。

文艺作品不仅承载着价值观，还

是情感的启动器。优秀的文艺作品凭

借各种各样的艺术语言呈现绚丽多彩

的文化外观，在艺术展演中通过触动

感官的音乐、动作、情境与观众搭建沟

通心灵的桥梁，在引发情感共鸣的同

时传递其内蕴的思想情感。为更好引

起观众共鸣，在人物塑造方面，优秀的

文艺作品往往更青睐情绪饱满且极为

真实的普通人物，而非遥不可及的形

象。如在经典红色舞剧《永不消逝的

电波》中，英雄人物李侠的形象塑造既

彰显了“长河无声奔去，爱与信念永

存”的爱国者画像，也描绘出一位热爱

家庭、热爱生活的普通人物肖像。在

李侠身上，观众看到的是“烈士”“丈

夫”以及“普通人”三个符号，这些符

号与观众的交错互动引发情感共鸣。

正是借助这种方式，文艺作品中的符

号互动不再单纯是沉浸式体验，而是

一种真实化感知，进而唤醒人们的历

史记忆，激发内在情感。

衡量一部主流歌舞戏剧能否“养

心志、育情操”，要看它能否让观众将

舞台上的感动带回家、将文化意蕴转

化为日用不觉的生活方式。这也正是

文化实践的关键，即让文艺作品中承

载的抽象思想转化为人们内心的价值

准则，让主流价值观在艺术呈现中不

仅“入眼入耳”，更“入脑入心”。新时

代，文艺创作要实现从情感共鸣到价

值认同的文化跃迁，需要在以下几方

面精准发力。

讲述“我们”的故事，彰显人民群

众在文化创造与接受中的主体地位。

比如今年总台春晚的微音乐剧《每道

光》中，世界技能大赛获奖者登上舞台

献唱，让他们的故事为更多人所知。如

此处理，不仅展现各行各业劳动者的身

姿和精神面貌，还把“三百六十行，行行

出状元”的观念唱进更多人心中。通过

这个节目，观众不仅在歌声中找到了作

为劳动者的“我”的身影，而且对作为奋

斗者的“我们”的拼搏精神产生共情，从

而迸发出更大的干事创业热情。

不断推陈出新，满足人民群众日

益增长的精神文化需求。随着经济社

会的发展，人们对精神文化产品的需

求日益强烈，审美品位也不断提升，这

就要求广大文艺工作者敏锐捕捉到这

些变化，不断推陈出新，加强创新演

绎。近些年，醒狮、越剧等极具特色的

传统文化样态已借助先进技术实现了

虚实结合、线上线下结合的多元展演

方式，为传统艺术与文化的创新发展

提供了有益经验。

拓展表演情境，让文化实践走入

千家万户。一些文艺作品在表演过程

中不应局限于剧场，还应逐渐延伸至真

实的生活情境，借助大型庆典、虚拟展

厅以及互联网等各类展演平台，让文化

实践走入寻常百姓家。文化传播越是

深入日常，价值认同就越能在润物无声

中完成从外化到内化的转变，这不仅有

利于丰富群众文化生活，还能有效提升

社会主义文化的精神凝聚力。十五运

会吉祥物“喜洋洋”“乐融融”在社交平

台上走红；歌曲《嘉禾望岗》唱出广漂青

年的离别与奋斗记忆，以“青春分道扬

镳”的情感共鸣刷爆全网……这些文化

IP 的爆红都印证了这个道理。未来的

文艺创作应更加注重人们具身参与的

可及性，更多走进人们的生活场景，借

助群众喜闻乐见的艺术表现形式，实现

精神滋养与价值引领。

新时代，我们期待涌现出更多有

质感、有时代感的文艺创作精品，唤起

亿万国人的情感共鸣，并转化为价值

认同，让文化真正成为凝聚民族精神、

推动社会进步的强大力量。

来源：光明日报

近 期 审 议 通 过 的

《中华人民共和国生态

环境法典》，也为普通人

“家门口”的环境权益保

护提供了遵循。其中，

“噪声污染防治”是一个

重要方面，直接关系广

大老百姓的日常生活。

眼下，城市越来越

繁华、越来越有活力，但

安 静 慢 慢 变 成 了 稀 缺

品。工地施工轰隆隆、

汽车鸣笛刺耳、邻居装

修敲敲打打……随着人

们对宜居环境的期望越

来越高，对嘈杂环境的

容忍度也越来越低。为

城市“降噪”，已经成为

城市环境治理中绕不开

的重要一环。

近年来，我国一直

在推进噪声污染防治，

效果也很明显。从 2023 年开始，生态

环境部推动宁静小区建设，主打一个

“消除杂音、睡得安心”。截至目前，全

国共建设完成 3200 多个宁静小区。悄

然之间，宁静小区在全国不少城市落

地开花。

当然，治理噪声并不是要让生产

生活全都“静音”。经济要发展，项目

建设不可或缺；群众要休闲，娱乐需求

也应得到满足。要平衡好各方需求，

只能一步一步来。广场舞用上定向音

响，仅让“舞区有声”；小区制定管理公

约，达成“宁静共识”；切实抓好制度执

行，树立行为准则……多一点耐心协

调、多一套管用机制，这是噪声治理取

得成效的一个重要原因。

进一步加强噪声污染防治，要立

足于治，推进工业噪声实施排污许可

和重点排污单位管理，落实建筑施工

噪声管控责任，加大交通运输噪声污

染防治，严格经营场所噪声管理。要

着眼于防，严格噪声源头管理，推动降

噪沥青、高速声屏障等环境噪声控制

新技术、新设备、新材料的研究开发和

工程应用。防治结合，才能达到事半

功倍的效果。

消除杂音、守护安宁，还要从“政

府单打独斗”转向社会共治、价值共

创。这需要相关部门加大投入、履职

尽责，也需要企业主动担责、规范生

产，需要市民增强自律、互相体谅。作

为实实在在的民心工程，工作推进的

程度越深，越能赢得社会各界的理解

和支持。 来源：经济日报
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近日，知名儿童启蒙品牌“宝宝

巴士”因其旗下 App 中出现不良广告，

被市场监管部门处以 30 万元罚款并

没收违法所得。这笔违法所得仅 3.68

元，与罚款金额形成巨大反差，恰恰凸

显了处罚的警示意义远大于经济惩戒

——在儿童成长领域，任何商业利益

都不能无视保护责任。

不久前，国家发展改革委、国务

院妇儿工委办公室联合印发《关于在

全社会推进儿童友好建设的意见》，明

确要求“加强未成年人网络保护，集中

整治通过互联网诱导危险行为、宣扬

不良价值等涉未成年人突出问题”。

在数字化时代，构建真正的儿童

友好社会，净化网络空间、守护数字童

年是不可或缺的一环。

近段时间，一些家教机、学习机

等儿童相关产品内容失范的情况时有

发生，一些社交媒体也被指向未成年

人推送软色情等有害信息。在流量至

上的商业逻辑驱使下，某些商业平台

将社会责任抛诸脑后，岂能放任不管。

针对“宝宝巴士”的 30 万罚款，既

是对乱象的回应，也是强监管的警示：

把“擦边”的黑手伸向孩子，必将付出

沉重的代价。商业利益绝不能凌驾于

孩子的健康成长之上。面向儿童的数

字产品，必须用“显微镜”审视每一条

广告，以“防火墙”隔绝每一次风险。

现在的孩子是数字时代的“原住民”，

守护这方寸屏幕，才能给“原住民”们

一个健康的成长环境。 来源：新华网

绝不容许低俗广告给孩子“投毒”
黄浩


