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国家电影局

2 月 24 日发布数据，2026
年春节档电影票房为 57.52 亿元，

观影人次为 1.20 亿。数据显示，

今年春节档总场次超 435万，刷新

中国影史春节档总场次纪录。与

此同时，档期内平均票价降至 47.8
元，为近六年最低水平，降低了大

众观影门槛。票房方面，《飞驰人

生 3》领跑，《惊蛰无声》《镖人：风

起大漠》《熊出没·年年有熊》《熊

猫计划之部落奇遇记》《星河入

梦》位列二至六位。

票价回落场次增加 下沉趋势

持续加强

“今年春节档以六部新片为

主力，涵盖喜剧、武侠、谍战、科

幻、动画等多元题材类型，影片整

体口碑得到市场认可。”大麦娱乐

灯塔专业版数据分析师陈晋指

出 ，档 期 内 多 人 观 影 占 比 达

25.1%，创下春节档新高，今年家

庭观影氛围更加浓厚。同时，得

益于影片平均时长缩短，放映场

次大幅增加，观众在黄金时段的

选择空间扩大。

在放映场次创下新高的同

时，档期总票房和观影人次较

2025 年同期出现回调，其中总票

房降至 57.52 亿元，观影人次从

1.87亿降至 1.20亿。

地域分布方面，三、四线城市

票房占比接近 53%，较往年进一步

提升。其中《熊出没·年年有熊》

下沉表现最为显著，其三、四线城

市票房占比超过六成。城市票房

排行中，上海、北京、广州、成都、

深圳位列前五，沈阳、佛山同比上

升幅度最大。

观众结构出现变化。陈晋表

示，由于《飞驰人生 3》《镖人：风起

大漠》等影片热映，男性观众占比

明显增长，男女比例更趋均衡。

猫眼研究院的观察也显示，今年

春节档购票画像“首次更偏向年

长男性”。

头部IP领跑 口碑黑马逆袭

IP续作依然是市场的重要力

量。《飞驰人生 3》凭借“喜剧+赛

车”的成熟类型和系列积累的口

碑，以超 29亿元的绝对优势领跑，

验证了头部 IP在春节档的强大号

召力。北京电影学院导演系教授

侯克明表示，成功的续集

创作关键在于持续创新，

要在保留核心特质的

基础上注入新情

节、新视角。

档 期 内 最 大

的 惊

喜来自漫改武侠

电影《镖人：风起大漠》。这部影

片凭借硬核的实景打斗和鲜明的

视觉风格，实现了连续 4天票房逆

跌，最终以 8.06 亿元的成绩位居

第三。上海师范大学影视传媒学

院副教授郑炀分析认为，《镖人》

的成功在于提供稀缺的武侠类型

供给，满足了热爱这一题材的观

众的观影需求。

值得注意的是，部分创新题

材影片市场表现不及预期。有观

点指出，观众在春节档对熟悉 IP
和类型有天然亲近感，创新作品

需要更高的市场沟通成本。这也

提示行业，春节档的高票房具有

特殊性，日常市场的培育同样关

键，需要更多元的影片供给来支

撑全年市场。

“电影+”联动效应显现

购票方式的智能化成为今年

春节档新特征。AI购票首次大规

模应用，用户可通过指令完成推

荐、选座、支付全流程。数据显

示，通过 AI 下单购买的电影票订

单环比激增，近八成集中于《飞驰

人生 3》与《惊蛰无声》。

影片热映带动线下文旅消

费。电影《惊蛰无声》90%以上场景

在深圳取景，上映后福田CBD、光

明科学城等取景地成为新春打卡热

点。《镖人：风起大漠》取景地新疆克

拉玛依世界魔鬼城春节期间游客接

待量同比增长 22.5%，景区推出凭

电影票根免费游等惠民政策。

今年国家电影局启动“2026
电影经济促进年”，联合多部门推

出“跟着电影去旅游”“跟着电影

品美食”等活动。上海、四川、绍

兴等地推出电影与文旅、餐饮联

动的消费促进措施。中国电影正

在产生超出票房本身的“外溢效

应”，带动旅游、餐饮等衍生消

费。这一趋势表明，电影行业正

从单一票房经济向多元消费生态

稳步转型。

观察：票房回调背后的多重

因素

从整体表现看，现象级爆款

的缺失是今年春节档票房回调的

首要原因。猫眼娱乐市场分析师

赖力指出，2025 年春节档的爆发

核心在于《哪吒之魔童闹海》单片

贡献 48.39 亿元，与《唐探 1900》构

成“双引擎”驱动。而今年，尽管

《飞驰人生 3》以超 29 亿元领跑，

但其

体量仅为去年冠

军的六成，且第二名《惊蛰

无声》票房仅 8.68 亿元，断层高达

20 亿元，“二号位种子影片的严

重缺失，使得大盘缺乏足够的支

撑力”。

放映场次创新高与上座率下

滑形成的“供需错配”同样引发关

注。数据显示，今年春节档整体

上座率仅 22.5%，较 2025 年的超

50%近乎腰斩。有分析认为，影院

“以量补价”策略收效甚微，反映

出观影需求与供给之间的明显错

配——场次增加了，但愿意走进

影院的观众并未同步增长。平均

票价创近六年新低，但未能有效

撬动观影人次。单纯降价无法解

决内容吸引力不足的根本问题，

观众的消费意愿未被充分激活，

市场真正缺乏的是“非看不可”的

内容驱动力。

中国电影评论学会会长饶曙

光的观点也印证了上述现象，他

认为，一方面很多观众还没有养

成走进电影院看电影的习惯，另

一方面部分影片也缺少吸引观众

走进电影院的“硬核元素”。“这是

所谓电影的‘必看性’——只有走

进电影院，才能真正欣赏到电影

的视听魅力。”饶曙光说。

部分影片表现不及预期，与

题材圈层化、创新风险及外部竞

争密切相关。例如，《惊蛰无声》

题材严肃，难以像喜剧、动画那

样实现全年龄段覆盖；《镖人：风

起大漠》虽是口碑黑马，但作为

硬核武侠片，其男性受众占比较

高，面临“男性买票但不发声”的

口碑传播困境；《星河入梦》作为

原创科幻题材影片，尽管在视觉

呈现上获得部分影迷认可，但因

其缺乏 IP 基础和观众认知积累，

在春节档的合家欢氛围中难以

实现受众破圈，最终票房表现不

及预期。

除此之外，今年春节档影片

普遍存在的“晚定档”现

象大幅压缩了普通观众

建立认知的窗口期。某

影院工作人员表示，今

年春节假期虽然时间

长，但春节档新片都是

在大年初一才正式上

映，加上档期影片整体

定档时间较晚，宣发窗

口期

短，这些新

片几乎没有吃到

假期变长的红利。

一位参与今年春节

档影片宣发的工作人员向记

者描述了档期筹备的紧张状态：

“今年影片定档普遍较晚，通告排

期非常密集。主创采访、内容录

制等环节同样延后，项目组、艺人

团队和媒体几乎都是赶在春节前

一周同步推进内审和发布流程，

整体节奏非常紧凑。”另一位工作

人员认为，观众对成功成熟 IP 的

消费意愿和认可度正在持续提

升，“去年春节档《哪吒》《唐探》

《封神》属于顶级 IP 集中释放，今

年从电影品牌的认知度来说，确

实不及去年，这也是档期表现差

异的客观背景之一。”

此外，外部娱乐形式的分流

效应日益凸显，短剧、游戏等新兴

娱乐形式对传统观影形成明显挤

出效应。

赖力表示，今年春节档“冰火

两重天”的最终格局，以及档期票

房表现也给行业带来警示，需要

对春节档的生态、不同影片的抗

压能力，以及“定档晚”“过度依赖

流量明星”等现象重新评估审视。

如何将节庆的集中释放转化

为日常的细水长流，如何让光影

的魅力更深入地融入文旅消费与

城市生活，正成为行业共同探索

的方向。在经历高位运行后的市

场回调期，行业更需关注内容创

新与日常观影习惯的培育，推动

中国电影在内容为王、生态多元

的轨道上，实现从节庆驱动向日

常活力的持续转化。（数据来源：

国家电影局、灯塔研究院、猫眼研

究院） 新华网北京2月26日电


