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雨刮器“刮”出大市场！

走进位于安徽滁州中新苏滁高新

区的安徽胜华波汽车电器有限公司生

产车间，数条自动化生产线满负荷运

转，工作人员细致核验雨刮器产品，加

紧赶制一批运往上海的订单。

“去年，我们新增投资 1.5 亿元实

施雨刮器生产线全自动化改造，带动

产品合格率升至 99%，雨刮器产品在

全国市场占有率突破 30%。”公司副总

经理张伟兴说，聚焦新能源汽车对雨

刮器轻量化和静音性要求，企业探索

发展无刷电机全新模式，首批无刷电

机雨刮器已经量产并交付。

民营经济是推进中国式现代化的

生力军。记者日前在调研中发现，随

着存量政策和增量政策落地落细，民

营企业增强发展信心，务实创新、克难

奋进，在攀高向新中走向更加广阔的

天地。

抢抓消费新机遇，做强大健康产

业，这是滨州中裕食品有限公司的发

展重点。

“去年以来，我们新布局了奶制

品、矿泉水等品类，强化高端肉制品、

高端调味品等品类提档升级，构建了

全场景健康食品矩阵。”滨州中裕食品

有限公司党委书记付蕊说，今年计划

投资 27亿元建设小麦阿拉伯木聚糖生

产线，同步拓展膳食纤维、蛋白肽等产

品线，深挖健康消费新市场。

“网上提前购票，小区旁就近乘坐

滴滴站点巴士，下楼就能上车。”家住

云南昆明的王先生说。通过上线“网

上购票、线上选点、就近乘车、动态可

视”等功能，滴滴站点巴士将传统的

“人到站”运输模式升级为“多点串

联”，覆盖社区、商圈等高频出行区域。

滴滴出行城际事业部总经理陆昊

辰介绍，截至目前，滴滴已与国内 200
多家汽车客运企业建立合作关系，在

20 多个省份超过 120 个地市开通了滴

滴站点巴士业务。

消费的细分市场中蕴藏着巨大的

新增量。以即时零售为代表的新型消

费业态加快发展，打破传统消费地域

限制，促进供需精准对接。

“在小象超市下单后，不到 30 分

钟就送到家。”来自北京朝阳的章女士

从骑手手中接过深海大黄鱼。为更好

满足消费者对深海大黄鱼的需求，小

象超市联手合作商严控温度、包装、发

货标准，打通养殖、存储、运输、销售等

各环节，将大黄鱼“捕捞—加工—到

仓”时间压缩至最短 36小时以内。

“小象超市在开启合作时会进行

多次审厂，明确原料处理的环境标准，

同时保证生产信息全链路溯源。”小象

超市水产采购专员孙丙鹏说。

有关统计数据显示，2025 年我国

即时零售市场规模预计将达到 9714亿

元。业内人士分析，2026 年我国即时

零售规模将突破 1万亿元。

在开拓市场中把握新机遇，在创

新转型中锻造竞争力，广大民营企业

在市场风浪中勇毅前行，牢牢把握发

展主动。

在科大讯飞人工智能体验馆内，

“小飞”机器人、智能机器狗的生动演

示吸引了参观者驻足，直观了解 AI 通
识课程的内容。科大讯飞有关负责人

说，从人工智能教育普及到拔尖创新

人才培养，科大讯飞构建了系统化的

人工智能通识教育解决方案。目前，

方案已在 4500 余所学校常态化应用，

服务 200多万名师生。

瞄准智能空调市场需求，奥克斯

推出智能语音空调产品，销量连年增

长。“今年将加大研发投入，推出全新

‘空气管家’系列产品，让空调从单纯

的温度调节工具升级为全屋健康空气

管家。”奥克斯空调执行总裁吕萌说。

人工智能、新材料、低空经济……

民营企业积极布局新赛道。英国《金融

时报》网站刊文指出，中国制造体系以

集群化、高度协调的供应链为基础，有

条件在具身智能领域实现快速发展。

向内挖掘发展新机遇，向外拓宽

发展新空间。身处瞬息万变的国际市

场，越来越多外贸企业积极求变、把握

主动，以价值创造奋力开辟新局。

从先前的单一售卖产品转向在海

外布局供应链——这是雅迪科技的“出

海”策略。“近期，我们在越南新建的工

厂正式投入运营。”雅迪科技高级副总

裁王家中说，去年以来，公司加速“出

海”，海外市场销售份额保持两位数增

长。目前，正在和印尼企业就软件系

统、收款模式等展开合作，选址建立整

车生产、电池快充和售后服务门店。

针对连锁品牌“出海”痛点，支付

平台 PingPong 推出面向大型连锁品牌

“出海”的全球综合管理方案，提供集

成前端统一聚合收单、中端跨国资金

归集管理、后端供应链付款等全链路

服务。该方案已服务瑞幸、华莱士、沪

上阿姨等数十家连锁品牌，支持其加

速全球门店规模化。

水深则鱼悦。

年内首次结构性“降息”落地、扩

大设备更新贷款财政贴息政策支持范

围、出台规模 5000 亿元的民间投资专

项担保计划……今年以来，政策持续

上新，以“真金白银”厚植民营企业成

长沃土。

“随着一系列务实举措落地落细，

持续激发民营企业创新创造活力，将

为中国经济高质量发展注入充沛动

能。”国家发展改革委国家信息中心经

济预测部研究员张晓兰说。
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2 月 2 日，阿里巴巴旗下的千

问 App宣布投入 30 亿元启动“春节

请客计划”，联合淘宝闪购、飞猪、

大麦、盒马、天猫超市、支付宝等阿

里生态业务，发放现金红包、

提供免单机会。

“千问 App 希望通过

真金白银的投入，培养用

户‘有事找 AI’的习惯。”

千问产品负责人郑嗣寿

表示，用户不再需要在多

个手机应用之间反复跳

转，只需向 AI 表达意图，即可完成

从决策到履约的全过程，带来AI时
代的全新消费体验。

不久前，腾讯也上线了春节活

动，用户上元宝 App可分 10 亿元现

金红包；百度宣布，自 1月 26日至 3
月 12 日，用户在百度 App使用文心

助手，有机会瓜分 5亿元现金红包。

开启AI红包大战、发放新春消

费券、直播间里办“新春大集”……

2026 年春节来临之际，多家互联网

平台已经开启消费预热模式。

互联网公司在春节扎堆营销

自家AI的背后，不仅只是在争夺超

级流量入口，更是看中了可供挖掘

的消费潜力。

借助提前预见的能力，人工智

能技术正在消费领域唤醒需求：空

调小程序根据近期用电峰值和

PM2.5 数据，提醒用户下单滤芯并

预约上门更换；手机应用可估算食

物成分、同步外卖订单生成热量账

本，推荐用户个性化减脂外卖订

单；规划好前往滑雪场的自驾路线

后，相关平台开始推荐沿途餐厅、

雪具租赁、景区门票……

“在 AI 技术的支持下，平台和

产品变得更懂消费者。这不再是

简单的‘猜你喜欢’，而是‘懂你需

要’，将消费起点从用户的需求清

单，前置到了由AI判定的生活场景

本身。”淘天集团研究中心主任徐

飞说。

AI不仅在深度挖潜消费需求，

更在助力消费决策。

近日，在小米集团与蚂蚁集团

的联手合作下，AI眼镜又落地了新

功能——停车缴费。在此之前，京

东科技携手智能眼镜品牌乐奇，已

推动AI眼镜购物应用落地。

“看一眼”“说一句”即可下单

的背后，是 AI 从“意图理解”到“服

务执行”的跨越，具备了在真实世

界中的行动和决策能力。

“技术创新正在激发新的消费

需求，AI 相关的家电和 3C 产品正

在成为新的消费亮点。”京东集团

CEO许冉说。

据介绍，2025 年京东平台上智

能产品销量同比增长超两倍，2026
京东年货节 1 月 23 日开始以来，AI
相关产品的搜索量持续增长。

2025 年 8 月，国务院印发的

《关于深入实施“人工智能+”行动

的意见》对外发布，明确部署了“人

工智能+”消费提质等重点行动。

意见提出，推动智能终端“万

物智联”，培育智能产品生态，大力

发展智能网联汽车、人工智能手机

和电脑、智能机器人、智能家居、智

能穿戴等新一代智能终端，打造一

体化全场景覆盖的智能交互环境。

中金公司 2026 年展望报告指

出，消费电子的“端侧AI时代”已经

来临，硬件创新呈现“百花齐放”之

势，2026年有望成为AI消费终端大

规模普及的关键年份。

AI火热促消费的背后，离不开

算力的强力支撑。阿里云基础设

施“春节护航”项目负责人邓聪林

表示，为从容面对千问极大可能出

现的即时流量洪峰，阿里云已准备

充足且弹性的AI算力，全力保障千

问在春节期间的稳定运行。

专家表示，春节消费高峰期，

AI 数字人直播、消费券精准推送、

AI 交互咨询等场景的并发请求呈

指数级增长，对算力的承载能力、

响应速度提出了更高要求，需要不

断增强AI算力建设，降低商家的经

营成本，提升消费者的消费体验。
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攀高向新 把握主动
——我国民营企业内生动力持续增强

新华社记者 魏玉坤

AI打开2026年新春消费新空间
新华社记者 吴雨

“抢” 新华社发 商海春 作


