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2026 年，汽车、家电、数码和智

能产品等消费品以旧换新政策持续

加力实施。“新国补”落地首月，消

费者更新需求加快释放，与产业转

型良性互动，推动消费市场扩容

“焕新”。

“看好了一辆 17 万元的车，厂

家补贴了 1 万块钱，自己的旧车也

符合报废标准，以旧换新又帮我省

了近 2 万块钱，相当于 14 万多元就

拿下了新车。”在河南漯河的一家汽

车销售 4S 店里，开了多年燃油车的

消费者于女士，在详细了解“新国

补”相关政策和优惠活动后，当即决

定购买一辆新能源汽车。

销售经理邱明嘉告诉记者，今

年汽车“新国补”已全面落地，消费

者报废符合条件的旧车并购买新能

源乘用车，按新车销售价格的 12%
给予补贴，最高补贴 2万元。

“国家补贴、车企优惠、门店优

惠叠加，吸引不少消费者前来选购，

特别是新能源车型，因优惠力度更

大，成为不少家庭更新换购的首

选。”邱明嘉说。

近期，广西、黑龙江、江苏、上

海、天津等多地发布 2026 年汽车以

旧换新相关细则，各地补贴金额、要

求基本与商务部发布的 2026年汽车

以旧换新补贴实施细则一致，报废

更新最高补贴 2 万元，置换更新最

高补贴 1.5万元。

与汽车不同，数码产品更新周

期更短、消费决策更灵活，吸引更多

消费者升级换新。

“旧的平板电脑用了 4年，其实

可换可不换，但补贴下来价格挺划

算，还是换了新的。”重庆市民李思

思给记者算了笔账，她看好的一款

平板电脑售价 4399 元，旧的平板电

脑经评估可抵扣 600元，叠加 500元
的政府补贴，最终实际支付 3299元，

节省了 1100元。

“领券、以旧换新、核销购买一

站式完成，还支持分期支付，全程也

就 10多分钟。”李思思说。

“新国补”落地首月，智能眼镜品

类获得更多青睐。重庆京东MALL杨
家坪店店长代磊介绍，今年1月份，重

庆京东MALL客流量同比增长 50%，

销售额同比增长 40%。“今年‘新国

补’首次将智能眼镜纳入补贴范围，

吸引了不少消费者前来体验选购，

带动相关品类销售增长。”代磊说。

京东数据显示，今年 1月 1日以

来，中高端手机、智能眼镜等数码产

品销售火热，智能眼镜销售额较去

年同期翻倍。

家电领域同样热度不减。记者

在采访中发现，“新国补”引领消费

新风尚，绿色、智能、健康成为家电

消费新趋势。

在新一轮“国补”带动下，居民

消费品换新意愿明显提升。苏宁易

购数据显示，今年以来门店客流环

比增长 105%，空调、冰箱、电视、洗

衣机、热水器等“国补”品类销售环

比增长均超过六成。

政策红利持续释放的同时，监

管力度持续加强。多地明确加强对

补贴资金使用的全过程监管，严防

“先涨后补”、虚假交易等行为，确保

政策红利真正惠及消费者。

商务部市场运行和消费促进司

司长杨沐表示，2026 年将优化实施

消费品以旧换新，促进汽车、家电、

数码和智能产品等大宗耐用商品消

费，并通过开展汽车流通消费改革

试点，进一步释放汽车消费潜力。

值得一提的是，国办日前印发

加快培育服务消费新增长点工作方

案，家政、网络视听、汽车后市场服

务等都是重点支持领域，蕴含着较

大“焕新”需求。今年消费品以旧换

新政策顺应“生活刚需”到“新智体

验”需求特征，促进产品向品质化、

智能化、健康化转型明显，将为激活

服务消费提供有力支撑。

业内人士认为，随着政策持

续推进和配套措施不断完善，以

旧换新有望从阶段性刺激逐步转向

更加稳定、可持续的制度安排，成为

促进消费升级、畅通经济循环的重

要抓手。

消费市场加速“焕新”，不仅是

政策效应的集中体现，也折射出中

国经济稳中向好的内生动力，勾勒

出“中国智造”更好惠及千家万户的

生动图景。 新华社北京2月2日电

“新国补”落地首月 消费动能持续释放
新华社记者 王聿昊 谢希瑶 李晓婷

河南漯河的一家汽车销售 4S 店里，销

售人员正为消费者讲解车辆信息。

新华社记者 杨金鑫 摄

2026 年“新国补”落地，消费者在重庆

京东 MALL 选购手机。 （受访者供图）

三代同堂家庭如何实现差异化

的居住需求？老旧房屋如何通过设

计更新提升现代居住体验？怎样的

设 计 能 助 力 老 年 人 安 心“ 原 居 养

老”？在近日举办的全国“好房子”设

计大赛成果发布会上，一系列创新方

案给出了回答。

记者在设计大赛一等奖作品“新

三代同堂之家”中看到，针对约 140平
方米的住宅，设计者提出了全新的

“生活圈”理念，打破了传统房间布

局，规划了通透有趣的小孩空间、安

全适老休闲的老年人空间等。同时，

明厨明卫、南北通透的公共区域串联

整体，可分可合可融的玄关设计有机

连接小家庭与大家庭，创造了既独立

又紧密联系的家庭互动模式。

“设计打破了以往每个房间只是

一张床、一间房的概念，提出一个‘生

活圈’的概念，

重 新 定 义

‘新三代

同 堂 之

家’。”中机国际工程设计研究院有限

责任公司副总建筑师万飞说，通过深

度洞察三代人在隐私、情感、生活习

惯等方面的不同诉求，传统住宅中不

同代际成员动线交错、采光通风不

足、功能适配性弱等痛点得到有效

解决。

立足人民群众多样化居住需要，

由住房城乡建设部主办的全国“好房

子”设计大赛，以“为人民而设计——

更好的房子、更美的生活”为主题，设

置了新建住房和既有住房更新改造 2
个方向的赛题，获奖作品正在北京首

钢国际会展中心“好房子科技展”

展出。

新房子要建成“好房子”，老房子

也要改造成“好房子”。既有住房更

新改造赛题，规定选取多层或高层住

宅中一个真实的住房套型，以满足两

口之家、三代同堂等不

同家庭需求为目标，通

过合理设计改造提升居

住品质。

一等奖作品“可变空间·低碳·轻

改造”解决方案，选取了一套 1978 年

建成的、套内面积只有 51平方米的老

房子，通过全面实施管线分离，利用

装配式装修的方法进行干法施工，全

面提升了住房性能。

“‘好设计’让每一平方米都物有

所值，既讲究精细化，又兼顾集成性，

适配度与住户需求密切相关，让生活

场景与使用需求密切配合。”中国建

筑学会秘书长李存东表示，大赛中的

好设计积极运用了新材料与新技术，

有望推动行业从居住者视角重新审

视住宅设计与建造。

值得注意的是，设计大赛一等奖

作品“旧时光·新生活”聚焦南方地区

70平方米住宅“原拆原建”需求，精准

破解了用地局促、活动空间匮乏等核

心难题。广东省建筑设计研究院集

团股份有

限公司

建筑一院方案中心

副主任张文图说，

通 过 实 地

调研，团队

发 现 在

地 的 居

住 人 群

呈“哑铃型”年龄结构，一头是退休老

年人，另一头是刚进入职场的青年

人，设计需要满足不同年龄段的人群

特点，并且要符合“好房子”标准。

记者在“旧时光·新生活”住宅模

型中看到，设计将所有的厨卫空间往

北面放置，腾出珍贵的超过 11米的南

向面宽，设计成客卧、客厅、客卧、主

卧 4 开间居室，刚入职的年轻人可以

将这些空间改造成工作室，三口之家

可以为刚学步的孩童打造儿童乐

园。在“原拆原建”过程中，合并了两

栋楼以打造更大的院落空间，抬高楼

层建了底部停车场实现了人车分流，

在提升居住品质的同时，维系了原有

邻里关系，创造了新的社区体验。

中国工程院院士李兴钢认为，在

城市更新的背景下，“原拆原建”为老

旧小区改造提供了一种可行模式。

通过前瞻性设计，居民能在原有区位

获得生活品质的显著提升，这具有重

要的探索与示范意义。全国“好房

子”设计大赛推出了一批设计成果，

有助于传播“好房子”的前沿理念、适

用技术和实践成果，以“好设计”引领

建设人民群众满意的“好房子”。

新华社北京2月2日电

在“好设计”上下功夫，让新房旧屋都变成“好房子”
新华社记者 王优玲


