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□ 新华社记者 韩佳诺

新疆墨玉县的葡萄干、大枣等农产

品销售额同比增长超 60%，品牌“墨玉

福袋”逐渐打响；西藏地区供应商平台

交易额突破 4900 万元，增速达 40%，青

稞等更多农产品从粗加工走向深加工，

价值大幅提升……

打开“832 平台”（脱贫地区农副产

品网络销售平台），越来越多来自脱贫

地区的特色农副产品通过线上销售，跨

越山海进入千家万户。最新数据显示，

截至 2025 年底该平台累计成交额已超

600亿元。

“832 平台”是在财政部、农业农村

部、中华全国供销合作总社指导下，由

中国供销电子商务有限公司建设和运

营的脱贫地区农副产品网络销售平台。

成立以来，这个以全国 832 个脱贫

县命名的平台，正悄然改变着许多地区

的乡村产业发展方式。

“平台给我们带来的不只是订单，

更重要的是教会我们怎么做品牌、怎么

规范经营。”一家农产品企业的负责人

这样评价。

对不少脱贫地区而言，当地特色农

产品销售面临一个共同难题：品质虽

好，但没有稳定的销售渠道，或产品包

装简陋，卖不上价钱。

对此，“832 平台”从推进产品标准

化和品牌化入手，组织专业选品团队帮

助脱贫地区商品进行分等分级、标准化

包装。随着品质和包装的不断优化，越

来越多产品如宁夏黄牛肉、河北省大名

县花生油等赢得市场关注，实现从“产得

出”到“卖得好”再到“叫得响”的跨越。

不仅如此，平台还帮助脱贫地区对

初级农产品进行精深加工，通过“平

台+政府+龙头企业”模式，在全国 25个
县市落地产业项目，培育出“墨玉福袋”

“海伦大豆”等 25 个区域公用品牌，带

动超 10 万农户增收，相关销售额累计

突破 30 亿元，形成了以品牌为核心、全

产业链联动的良性发展格局。

数据显示，目前，该平台上深加工

产品的比例已超六成，在售商品达 44
万款，成功培育“两品一标”认证产品

1.3万款，注册采购单位近 50万个。

为更好展示销售各类向新向优农

产品，平台不断推出各类提振消费活动，

带领脱贫地区产品走向更广阔的市场。

平台上，“寻味 832”进食堂、“‘832
平台’乡村振兴公益行”等一系列活动将

消费帮扶深度融入日常场景，持续提升

脱贫地区企业的市场对接与运营能力。

2025年末，在粤港澳大湾区举办的

脱贫地区农副产品产销对接活动，现场

签约额超 1.5 亿元，吸引超百家央企、

6000 余家地方国企和 200 余万名个人

用户参与。

市场化销售不断增长，政府采购也

为脱贫地区产品带来了稳定订单。如

国家税务总局在平台专门开设“税务系

统帮扶专区”，汇集了来自定点帮扶地

区 6400多家供应商的超 11万种产品。

面向未来，中国供销电子商务有限

公司董事长刘国生表示：“‘832平台’将

在坚守公益‘基本盘’、严控商品质量与

价格的同时，坚持‘背靠政策、面向市

场’，通过完善运营机制、提升产品竞争

力、吸引更多社会力量参与，推动帮扶

成果实现长效化与可持续。”

新华社北京1月11日电

□ 新华社记者 陈浩明

冬日午后，在上海安福路街边坐着喝杯咖

啡；傍晚移步西岸梦中心，于临江商铺外就座，

边吃甜品边看日落；晚上再去吴江路夜间市集点

一份热气腾腾的小吃……如今，“外摆”已成为上

海一道独特风景，不仅为市民聚起触手可及的烟

火气，更持续激发着街区的消费活力。

“外摆位让整条街都很热闹，大家可以直

观感受到城市的烟火气和消费活力。”从杭州

来上海过周末的刘先生，专程来到西岸梦中心

体验沿江的外摆店铺。他说：“坐在这里吃东

西、喝咖啡，看看风景和来往的行人，感觉非常

放松。”

据上海市绿化和市容管理局介绍，目前上

海全市已设近 500处外摆区域，覆盖商户超 4000
家，业态以轻食、咖啡为主，与街区风貌相互融

合，构建出层次丰富、形态多元的城市商业生态。

在上海新乐路与东湖路交叉口，一道鹅卵石

铺就的分界线，巧妙区隔了餐饮店的外摆区与公

共步道。这里的外摆生意四季常热，深受欢迎，

新入驻的“回官井·黄鱼小馆”正积极融入这一氛

围。负责人余延奕观察发现，尽管是冬季，许多

顾客仍偏爱户外座位，高峰期时常一座难求。

“外摆位能直接把店铺的活力展示给过往

行人，成了我们吸引客流的‘活招牌’。”余延奕

表示，作为 2025 年底开业的新店，在外摆形象

与整体布置上仍在不断调整优化，希望未来能

像周边老店一样，将外摆位打造成自身独特的

消费吸引力。

外摆位是城市商业空间亮眼的延伸，但必

须在规则的有效引导下进行。外摆经营，如何摆

出秩序感，又留住烟火气？

为满足市民对高品质、亲民化生活的需求，

上海市绿化和市容管理部门近年来持续探索外

摆经营规范化、精细化治理路径。2025 年 8 月，

上海市绿化和市容管理局会同市商务委、市交通

委等五部门联合发布《关于进一步规范外摆位设

置提升街区“烟火气”的若干措施》，对街区外摆

位设置区域、业态类型、配套服务等方面提出明

确要求，进一步规范外摆位管理。

规范的外摆经营也为商户带来了显著的经

济效益。据上海市绿化和市容管理局介绍，抽

样调查显示，合规的外摆可为商户平均提升约

20%的营业额。以杨浦区大学路为例，两年来举

办近 90场外摆主题活动，吸引客流超千万，销售

额达 2.65 亿元；徐汇滨江引入外摆餐车，为市民

游客提供咖啡、冰淇淋等轻食服务，在 2025年第

二季度总营收超 102万元，环比增长约 20%。

“我们希望在规范中激发街区活力，并通过

精细化治理手段，平衡好商户经营与居民生活需

求。”上海市绿化和市容管理局市容管理处处长

张浩说，“下一步，我们将持续推进这项工作，进

一步优化上海营商环境，持续激发街区活力，实

现城市品质与市民获得感的双提升。”

新华社上海1月11日电

在规范中聚起外摆经营烟火气
上海激发消费新活力
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1月10日，消费者在上海市徐汇区西岸梦中心一

家商铺外摆区域享用美食。 新华社记者 陈浩明 摄

这是 1 月 7 日在上海市静安区吴江路拍摄的夜

间市集现场。 新华社记者 陈浩明 摄

1月10日，消费者在上海市徐汇区西岸梦中心一

家商铺外摆区域享用甜品。 新华社记者 陈浩明 摄


