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新年伊始，汽车、家电、数码和智能

产品等消费品以旧换新政策正式实

施。“新国补”落地首周，各地消费市场

“焕新”，换得更好、用得更智能，产业升

级与百姓生活品质提升正在双向奔赴。

家电、数码和智能产品迎开年换新热
“新年零点一过就下单了！”广州

市民吴女士告诉记者，她购买了一部

原价为 5999 元的手机，在享受企业优

惠及品牌补贴后，通过银联云闪付领

取资格并支付，又额外享受国家补贴

500元，实际支付仅 4849元，“还参加了

抽奖活动，挺划算！”

新年首日，多地发布当地以旧换

新“首单”。眼下，包括京东、苏宁易购

在内的多个线上线下平台已全面承接

国家补贴的落地实施，并纷纷推出配

套活动和服务，为市民“焕新”提供更

多便利。

今年消费品以旧换新精准贴合民

生需求与消费升级趋势。例如，数码

产品购新补贴拓展为数码和智能产品

购新补贴，将智能眼镜和智能家居产

品纳入支持范围，家电以旧换新补贴 1
级能效或水效标准产品。

“往年消费者可能在 1级和 2级能

效间权衡，今年新国补政策落地后，1级
能效成为绝对主流。”苏宁易购有关负

责人介绍，元旦假期，具备“风随人动”

感知能力的智能空调、可识别食材自

动保鲜的智能冰箱、能自动判断衣物

面料提供精准洗护的智能洗衣机，成

为最受青睐的 AI家电“三大件”。

2026 年第一批 625 亿元超长期特

别国债支持消费品以旧换新资金计

划，已向地方提前下达，带动消费市场

在政策红利中迎来“开门红”。

元旦三天，苏宁易购消费数据显

示，全国门店客流环比增长 110%，北

京、成都、上海、南京、杭州成最热国补

消费城市。同期，福州消费品（不含汽

车）以旧换新核销近 1600万元，拉动消

费 1.25 亿元，在福建省占比 55%。1 月

1 日至 2 日，河北全省家电、数码和智

能产品合计销售 13.36 万笔，销售总额

5.9亿元。

“国补”叠加车企优惠助力开年车市
1月 4日 11时，随着吉林长春的一

位消费者提交申请，2026 年汽车报废

更新补贴申请首单落地。

今年，申领汽车报废更新补贴旧

车的注册登记时间进一步放宽，汽车

以旧换新补贴方式从定额补贴调整为

按照新车售价比例给予补贴，报废更

新最高补 2 万元，置换更新最高补 1.5
万元。

“这意味着购买价值更高、技术更

先进的节能环保新车的消费者，能够

获得相对更高额度的补贴支持。这种

差异化的补贴设计，强化了其对汽车

消费结构向绿色、低碳、智能化方向升

级的引导作用。”中国汽车流通协会副

会长王都说。

与此同时，今年 1 月 1 日起，我国

新能源汽车购置税优惠政策正式从免

征调整为减半征收，实际税率应为车

辆销售价格的 5%，每辆新能源乘用车

减税额最高不超过 1.5万元。

记者走访多地了解到，面对购置税

政策调整，市场反应理性多元。由于购

车总支出要增加数千元到 1.5 万元不

等，有的消费者表示“还想再等一等”，

也有消费者表示“反正都要买，家里有

刚需，新能源用起来还是更划算”。

元旦假期，多地新能源汽车门店

客流稳定，不少车企主动采取“兜底”

补贴、加大现车优惠等措施，以缓解政

策切换期的市场波动。

乐道武汉区域公司地州片区负责

人吴振辉算了一笔细账：售价 19.38 万

元的乐道 L90 六座版 MAX（租电方

案），购置税减半后成本增加约 8500
元，但叠加最高 2万元的报废更新补贴

或 1.5 万元的置换更新补贴，再加上厂

商优惠，整体购车支出与 2025 年下半

年基本持平，部分情况甚至更低。

“元旦当天，提前邀约的意向客户

到店看车批次接近 10 组，客流未受购

置税调整影响。”上汽名爵武汉白沙洲

体验中心负责人高恒迪介绍，以门店

主销的名爵 MG4 车型为例，其热销版

本售价约 8万元，购置税减半后消费者

需多支出 3000 元左右，现有到店客户

并未表现出明显犹豫情绪，产品力成

为吸引消费者的核心亮点。

吴振辉也认为，补能效率、智能化

水平、品牌服务能力已成为影响购买

决策的关键变量，单纯的价格优惠不

再是吸引消费者的唯一筹码。

在国家和行业的共同推动下，市

场正趋于理性，汽车消费结构持续升

级，目前汽车换购率已超过 55%，更新

需求已成为市场的重要支撑。

王都表示，中长期来看，车市以旧

换新和整体销售仍具备较强确定性。

抢抓节日消费旺季释放政策红利
1 月 1 日零点“国补”在京东上线

后，北京“国补”资格当即秒空，有消费

者留言希望增加名额；1月 1日 8时起，

上海启动首轮报名，按照“消费者报

名、公证摇号、中签发券”的方式，开展

家电以旧换新、数码和智能产品购新

补贴活动……

新年，消费品以旧换新补贴正式

落地后，各地抢假期消费旺季，打造

“政策+场景+体验”消费活动，全力抢

占新年消费“C位”。

1月 1日，深圳在全市启动 2026年
家电数码补贴“焕新”活动，各大数码

家电卖场迎来客流销售双增长；1 月 3
日，2026“购在中国”暨新春消费季在

上海启动，上海将推出商品换新季等

主题活动；广州广百股份旗下广百电

器同步启动“重磅优惠促销季”，推出

“省补焕新”“折扣满减叠加”“套购补

贴满额减”三重补贴……

业内人士指出，元旦、春节是消费

旺季，抓住关键时机非常重要，要及时

增补额度，提高“国补”兑现便利程度，

适时更新调整补贴品类，保障政策效

果；注重打击先涨后补、骗补行为，让

“国补”资金真正落到实处。

消费市场“焕新”热潮，映照中国

制造迈向“中国智造”新图景，演绎着

中国迈向高质量发展与美好生活交融

的新节奏。 新华社北京1月7日电

“新国补”落地首周！消费市场“焕新”
新华社记者 谢希瑶 丁乐 龚联康

新华社北京 1月 7日电 《中共中

央关于制定国民经济和社会发展第十

五个五年规划的建议》提出：“发挥文

化养心志、育情操的作用，涵养全民族

昂扬奋发的精神气质。”这一重大举措

深刻把握文化在经济社会发展中的重

要作用，深刻反映人民精神文化需求

新变化，对于推进新时代文化建设具

有重要意义。

文化是一个国家、一个民族的灵

魂，文以载道、文以化人。中华民族素

有“观乎人文，以化成天下”的传统，通

过谦和好礼、修己慎独、克己奉公、扶正

扬善、仁爱忠恕等文化理念，滋养思想

情操和道德情怀，构筑起独有的精神标

识和民族血脉。我们党作为具有高度

文化自觉和文化自信的马克思主义政

党，十分重视以文化人、以文育人。党

的十八大以来，习近平总书记把文化建

设摆在治国理政的突出位置，鲜明指出

文化强国之“强”最终要体现在人民的

思想境界、精神状态、文化修养上，把对

文化功用的认识提升到了新高度。新

征程上，只有进一步发挥文化铸魂、凝

心、塑形的功能，发展壮大主流价值、主

流舆论、主流文化，不断丰富人民精神

世界、增强人民精神力量，才能不断满

足人民群众对美好生活的向往，促进人

的全面发展。

发挥文化养心志、育情操的作用，

必须着重涵养全民族昂扬奋发的精神

气质。习近平总书记强调，战胜前进道

路上各种风险挑战，文化是重要力量源

泉。当前，世界百年变局加速演进，实

现中华民族伟大复兴进入不可逆转的

历史进程，前进道路上面临更加严峻复

杂的风险挑战。战胜各种风险挑战，既

需要夯实物质基础，也需要增强人民力

量、振奋民族精神。要着力建设具有强

大凝聚力和引领力的社会主义意识形

态，用习近平新时代中国特色社会主义

思想武装全党、教育人民，巩固全党全

国各族人民团结奋斗的共同思想基

础。坚守中华民族的文化主体性，从中

华优秀传统文化中汲取丰厚滋养，坚定

文化自信、增强历史主动，培育全体人

民开拓进取的主动精神。坚持以社会

主义核心价值观为引领，传承弘扬以爱

国主义为核心的民族精神、以改革创新

为核心的时代精神，凝聚起全党全社会

健康向上的价值追求。

发挥文化养心志、育情操的作用，

必须推动社会主义文化大发展大繁

荣。习近平总书记指出，文化即人化，

人本质上就是文化的人，而不是物化

的人；是能动的、全面的人，而不是僵

化的、“单向度”的人。以文化人，要通

过一个以人为本、繁荣健康的文化环

境，以及一系列传播当代中国价值、体

现中国精神、反映中国审美的文化作

品来实现。要坚持以人民为中心的工

作导向，着眼满足人民群众多样化、多

层次、多方面的精神文化需求，推动文

化事业和文化产业繁荣发展，让人民

享有更加充实、更为丰富、更高质量的

精神文化生活。坚持为人民抒写、为

人民抒情、为人民抒怀，引导文化工作

者在深入生活、扎根群众中进行无愧

于时代的文艺创造，以思想深刻、清新

质朴、刚健有力的优秀作品滋养人民

的审美观价值观。把激发全民族文化

创新创造活力作为中心环节，坚定不

移深化文化体制机制改革，解放和发

展文化生产力，以文化创新支撑文化

繁荣发展，更好发挥引领风尚、教育人

民、服务社会、推动发展的强大作用。

怎样理解发挥文化养心志、育情操的作用


