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这个冬天，电影市场热度不减。

《得闲谨制》《疯狂动物城 2》等多部影

片上映，助力贺岁档票房持续上涨，更

推动全年电影票房突破 500亿元大关。

贺岁档的亮眼成绩，是今年电影

市场的生动缩影。

从春节档《哪吒之魔童闹海》到

暑期档《南京照相馆》《浪浪山小妖

怪》，再到国庆档《志愿军：浴血和

平》，广大电影人潜心创作，推出一大

批题材丰富、表达多元的电影作品，为

今年 120 岁的中国电影献上了沉甸甸

的贺礼。

银幕上的万千风采，正持续丰富人

民精神世界，映照中国电影无限生机。

电影创作百花齐放
500多亿元的票房成绩，何以造就？

回望 2025 年，电影市场好戏连

台：年初，《哪吒之魔童闹海》点燃全民

观影热情，顺势“出海”风靡世界，登顶

全球动画电影票房榜；《南京照相馆》

《浪浪山小妖怪》在佳片云集的暑期成

为票房支柱；《731》深入下沉市场，带

来更显著的传播效果……

“主旋律题材电影、动画电影表

现亮眼，多个重要档期内诞生爆款影

片，以超预期的票房表现助力全年大

盘不断抬升。”猫眼娱乐市场分析师赖

力总结了今年电影市场特点。

《哪吒之魔童闹海》《南京照相

馆》等在网络平台获得高分评价，并分

别在今年金鸡百花电影节和长春电影

节斩获重要奖项。可以说，多部头部

影片实现口碑和票房双丰收，推动观

众与电影“双向奔赴”。

“若前方无路，我便踏出一条路”

“大好河山，寸土不让”“我想要活成我

喜欢的样子”……一句句台词抒发心

声、成功出圈，构成 2025 年难忘的光

影记忆。

好电影如何打动观众？
展开微观叙事，故事更接地气。

《南京照相馆》《得闲谨制》等聚焦抗战

大背景下小人物的选择与抗争，《长安

的荔枝》讲述古代职场人的悲欢喜乐，

《浪浪人生》《独一无二》等现实题材影

片勾勒家庭冷暖、人间烟火……众多

影片创作关注普通人、身边事，通过平

民视角映射时代变迁。

扎根传统文化，故事更添魅

力。从“封神”到“聊斋”，从“西

游”到“三国”，多部动画电影取材

自传统文学经典，展现文化底蕴和美

学意蕴，获得市场认可。“今年国产动

画片发展势头迅猛，动画产业与传统

文化深度融合，为观众带来了更广阔

的想象空间。”中国电影评论学会会长

饶曙光说。

题材类型丰富，选择更加多元。

一批纪录电影将目光投向小众领域，

反映城市治理的纪录片《您的声音》、

太空纪录电影《窗外是蓝星》等皆取得

理想成绩；斩获国际电影节展荣誉的艺

术电影《狂野时代》《日掛中天》选择在

院线接受大众检验；沪语电影《菜肉馄

饨》尝试分线发行，深耕区域市场……

“中国电影市场受众群体庞大，

观众们的观影口味存在明显差异。”赖

力认为，随着电影宣发朝着差异化精

细化发展，不同类型、题材、风格的影

片，尤其是更多中小体量的影片有望

取得更精准的市场反馈。

饶曙光表示，2025 年中国电影创

作延续以人民为中心的导向，坚持多

品种、多类型、多样化，不断满足广大

人民群众的多元需求，尤其是对美好

生活的新需求。

电影技术向新而行
电影是艺术和技术融合的产物。

技术的每一次创新突破，都为电影讲

述故事、塑造人物、传递情感开辟了新

的可能性。2025 年，电影人用更多新

技术、新形态，打造更震撼人心的视听

体验，彰显光影艺术的无穷魅力。

138 家动画公司、4000 多名动画

人全力托举，打磨《哪吒之魔童闹海》

中近 2000 个特效镜头，标定中国动画

电影的视效新高度；《刺杀小说家 2》
集结全国近 40家顶级特效团队，倾力

打造风火雷电、坍塌等多种视效类

型……多部大片为中国电影加速迈向

工业化作出了新探索。

与此同时，人工智能等新兴技术

也日益嵌入电影创作、拍摄及制作等

各环节。

正在上映的 AI题材电影《比如父

子》，便将 AI 广泛应用于长片叙事和

制作；今年开机的《流浪地球 3》开发

了专属 AI问答应用，它将全程参与影

片拍摄。

在中国电影科学技术研究所所长

龚波看来，要将复杂渲染、复杂计算交

给 AI完成，让其更好赋能电影创作生

产。“将创作者从重复性劳动中解放出

来，更专注于核心创意与艺术表达，

才能创作出更多守正创新、雅俗共赏

的作品。”

新技术蓬勃发展，新事物奔涌而

来。国家电影局今年印发《关于

促进虚拟现实电影有序发展的通

知》，虚拟现实电影首次被纳入电

影管理体系，迎来了更广阔的发

展空间。

3 月，《唐宫夜宴》《隐秘的

秦陵》两部作品获得虚拟现实

电影的第 001、002 号“龙标”，

并在全国 20 多家门店落地。

截至今年 10月，共有 87部虚拟

现实电影顺利通过备案并完成

立项。可以预见，在不久的将来，这些

作品有望在线下空间与观众见面。

电影市场生机勃发
2025 年，中国电影市场不仅票房

表现强劲，更通过“电影+”消费模式

释放出巨大增长潜力。

电影“携手”文创，探索电影 IP衍

生品开发——

《浪浪山小妖怪》主创提前布局

文创周边开发，目前影片授权营销合

作带动的终端商品销售总额近 25 亿

元；知名 IP 电影《罗小黑战记 2》片方

在全国千家主题影城设置快闪小店，

快闪活动期间推出 116 款周边衍生

品，累计销量近 14万件。

“过去我们重点关注票房，那是

因为我们只统计了票房。”中国台港电

影研究会会长孙向辉说，要充分利用

我国规模庞大、相对成熟的文化消费

基础设施，深挖以电影 IP 为代表的文

化艺术价值，不断探索视听文娱产品

的新形态。

电影“邂逅”旅游，共创光影交织

的“诗与远方”——

《哪吒之魔童闹海》热映，带动多

个和哪吒有关的旅游景区客流

量明显增长；《唐探 1900》带火拍

摄地山东乐陵影视城，春节假期内当

地旅游收入超 9000万元……

今年以来，国家电影局相继启动

“跟着电影去旅游”“光影绽放中国行”

等活动，各地各部门通过发布经典影

视旅游线路、发放观影消费券、举办主

题活动等形式，推动电影和旅游相伴

相促、融合发展。

不只是旅游，小小电影票根激发

更多消费潜力。以今年 4月举办的北

京电影生活节为例，活动将电影元素

向全城扩展延伸，线下线上打通电影、

餐饮、文旅资源，举办期间 30 余个重

点商圈累计吸引客流 7666 万人次，带

动消费 251.7亿元。

“‘跟着电影去旅游’等活动借助

电影打造新的消费场景、消费空间，电

影的文化与经济价值日益凸显。”饶曙

光说，要充分发挥中国电影大市场的

优势，加快促进电影从单一的票房经

济转向多元经济。

百廿载风华，中国电影正青春。

从银幕上的万千星辉，到电影科技的

求新求变，再到电影消费市场的巨大

潜力，中国电影行至今日，愈发从容坚

定、朝气蓬勃。

新华社北京12月18日电

中国电影市场活力涌动
新华社记者 邢拓

游
客
在
长
影
旧
址
博
物
馆

参
观
。

新
华
社
记
者
颜
麟
蕴
摄

观
众
在
湖
北
武
汉
一
家
影
城
等
待

进
场
看
电
影
。

新
华
社
发
（
赵
军
摄
）

《
哪
吒
之
魔
童
闹
海
》
斩
获
第38

届
中
国
电
影
金
鸡
奖
最
佳
美
术
片
奖
。

新
华
社
记
者
周
义
摄


