
市场监管总局近日发布了《市场

监督管理信用修复管理办法》，将于

12月 25日起实施。这一办法实施后，

经营主体的信用修复机制将发生哪些

变化，便民利企有哪些创新举措？市

场监管总局 2 日举行新闻发布会，详

解有关信用修复制度机制。

市场监管总局信用监管司副司

长荆琼华表示，这一办法以部门规章

的形式发布，统一了信用修复规则，

增加了便民利企创新举措。

为响应广大经营主体呼声，办法

进一步扩大信用修复范围。例如，将

抽查检查结果负面信息纳入修复范

围，抽查检查结果负面信息涉及双随

机检查、食品安全抽检、产品质量抽

查等。

企业破产重整前，往往因存在各

种不良信用记录，难以顺利开展破产

重整。办法将破产重整企业纳入信用

修复范围，对破产重整企业信用修复

作出规定，破产重整企业持人民法院

批准重整计划或者认可和解协议的裁

定书就可以申请临时信用修复，暂时

屏蔽相关失信信息，解除可能影响重

整计划或者和解协议执行的管理措

施，为破产重整企业恢复信用、重新

开展正常经营、参与市场竞争提供有

力支撑。

进一步提升信用修复精细化管

理水平，办法将违法失信信息划分为

“轻微、一般、严重”三类，按照过罚相

当原则，分别设置不同的公示期限和

修复条件。

进一步缩短公示期和办理时

限。办法将一般行政处罚信息最短公

示期由六个月缩短为三个月，进一步

为经营主体松绑，激发市场活力。同

时，将行政处罚信息和严重违法失信

名单信用修复的办理时限由十五个工

作日缩短为七个工作日，进一步提升

信用修复的效率。

进一步做好协同修复和信息查

询披露。办法明确要求市场监管部门

应当与相关部门建立健全信用修复协

同联动机制，实现国家企业信用信息

公示系统与相关信息化系统数据共

享，结果互认。同时，强化对第三方

社会机构公示行为的监管，建立信用

修复领域信息查询披露制度，允许相

关机关、公民、法人或者其他组织申

请查询相关信用修复记录。

市场监管总局法规司副司长王

丹介绍，办法将不同类型经营主体、

不同性质违法失信信息的信用修复条

件、范围和时限进行整合，作出了专

门规定，给社会公众提供更清晰明确

的指引。

王丹说，现行《市场监督管理行

政处罚信息公示规定》明确“较低数

额罚款”的标准由省级以上市场监督

管理部门结合工作实际规定。为加快

构建全国统一大市场，结合各方反馈

意见和监管实践，综合考量违法行为

情节轻重与罚款数额，办法明确“较

低数额罚款”的标准，将“较低数额罚

款”的标准统一规定为“按照从轻或

者减轻处罚的裁量阶次，对经营主体

处以五万元以下罚款、对相关责任人

员处以五千元以下罚款”。

市场监管总局统计，自2021年9月
至 2025年 10月，全国市场监管部门累

计修复各类经营主体超过4400万户。

荆琼华表示，下一步，市场监管

总局将加强与有关部门沟通协调，完

善信用修复协同联动机制，实现“一

处修复、全网认可”。同时，探索人工

智能等技术在信用修复工作中的运

用，进一步创新修复方式，提升服务

效能。 新华社北京12月2日电

塑料水瓶、易拉罐、食用油桶、食

品包装袋、塑料袋、一次性餐盒、废旧

帐篷……近日，“新华视点”记者调查

发现，在一些小众景点或徒步路线附

近的山林间、河道里，不少垃圾肆意散

落，触目惊心。

山野频现垃圾

11 月中旬，记者探访西南某省一

处凭借原生态景观走红网络的热门打

卡地，看到不少矿泉水瓶、食品包装袋

等垃圾散落林间。在瀑布前方的观景

区域，各种垃圾也随处可见，其中不乏

铁皮桶、酱油壶、食用油桶等疑似小吃

摊主丢弃的废弃物。

瀑布下游林间的一处天然洞穴

内，堆积着数十个一次性餐盒、塑料水

杯、玻璃瓶和矿泉水瓶；洞穴对面的石

缝中，可见一大袋垃圾和多个塑料水

瓶、易拉罐。在一条小路旁的林间，枯

树枝下有不少塑料瓶、易拉罐，垃圾焚

烧后的黑色残留物夹杂其间。

此类场景并非个案，在多个小众

景点及徒步路线均有上演。

在贵州某县通往一处瀑布的山路

两侧及瀑布下方的观景区域，果皮、塑

料水瓶等垃圾随处可见；在华北某地

郊区一处登山步道，尽管设置有“垃圾

带下山，环保在心间”等劝导标语，但

纸屑、口罩、玻璃瓶、饮料瓶等垃圾依

旧散落林间。

在社交媒体平台上，反映类似问

题的网民不在少数。湖南一家户外俱

乐部的创始人曼曼 11月 16日发布的视

频显示，当地一座“野山头”上，多处可

见徒步爱好者丢弃的塑料袋等垃圾。

家住成都的徒步爱好者梅梅今年

发起了“净山计划”，截至目前共组织

7 次，一共从赵公山和九峰山捡回 180
大袋垃圾，累计重量超 1000斤。

近两年，陕西西安的徒步爱好者

黄先生每周都会组织 6 到 8 名户外爱

好者到秦岭各个“野山头”捡垃圾 2至
3次，每次能捡回约 200斤垃圾，“都是

徒步爬山的人丢的”。

清运之困

北京第二外国语学院旅游科学学

院教授崔莉认为，小众景点没有明确

的管理机构和责任主体，大多缺少垃

圾桶等基础设施和处理力量，垃圾难

以被及时清运。

在华北某地郊区一处景点，记者

沿登山步道走了一个多小时，未见一

个垃圾箱。有游客抱怨说：“走了这么

久都没地方扔垃圾。”黄先生也反映，

他常去捡垃圾的大多数“野山头”，往

往只在进山处有一个大垃圾箱。

记者在西部山区一处瀑布走访

时，偶遇当地村民王某。今年 6月，他

被当地相关部门聘为垃圾清理员，跟

另一名村民一起，负责清理两条进山

路沿途林间、垃圾桶和瀑布前方观景

区域的垃圾。

王某对记者说，旅游旺季时，他

每天去拾捡一次，淡季每两天去一次，

每次要花七八小时。该镇党委书记张

某向记者坦言，基层资金有限，在雇佣

垃圾清理员时捉襟见肘。

“不少成熟的徒步路线，沿途也

时常见到各种垃圾。”户外博主吴海龙

等人认为，部分游客或户外爱好者环

保意识不强，是垃圾泛滥的主要原因。

崔莉等人指出，垃圾堆积山野不

仅影响游客体验，还会引发一系列生

态环境问题，甚至埋下安全隐患。

2019 年，广西兴安县界首镇一处

山林，就因一个被丢弃在林间、装有积

水的矿泉水瓶在阳光照射下形成“凸

透镜”效果，引燃茅草、引发山火。因

游客随意丢弃烟头引发的山火案例，

数量更为惊人。

“塑料袋、矿泉水瓶等垃圾在自

然环境中的降解时间，短则数十年，多

则数百年，长期堆积会造成环境污

染。”崔莉说，即便自然分解，塑料垃圾

形成的颗粒也会经过生态循环，最终

干扰人类的代谢与繁殖。部分原生态

景观生态系统较为脆弱，自我修复能

力低，看似微不足道的生活垃圾，会对

当地生态造成严重破坏。

加强配套设施建设和监管

在贵州财经大学公共管理学院教

授杨志军看来，相关部门应对属地小

众景点资源进行梳理和评估，对其中

适合开发的景点，加强配套设施建设，

并引进社会资本进行合规开发，在盘

活静态旅游资源、扩大旅游产品供给、

满足游客需求的同时，健全管理机制，

杜绝垃圾遍地等情况发生。

崔莉说，相关部门需健全约束与

惩罚机制，加大对游客不当行为的处

罚力度。杨志军认为，对于尚无明确

管理主体的小众景点，属地政府应牵

头建立协同治理机制，文旅、自然资

源、水务、生态环境等部门交叉联动、

形成合力，筑牢生态保护防线。

户外博主郑力凡建议，相关部门

可与公益组织、热心人士合作，定期组

织志愿者开展“净山行动”，并将过程

拍摄记录，在各大平台发布，起到警

示、引导作用，提高全民环保意识。

黄先生和梅梅会将拾捡垃圾的

过程拍摄记录，发布到社交媒体平

台，希望以此提醒更多人。“我们在山

野得到了治愈和能量，也应该回馈给

山野，守护家园不被垃圾污染。”黄先

生说。

吴海龙说，户外活动组织者也要

加强队伍管理，以身作则，号召并监督

参与者将垃圾带出山野。自驾游爱好

者周琪说，除强化宣传引导外，还可采

取措施调动游客积极性，如设置专项

奖励，当游客将一定数量垃圾带出山

后，即可兑换相应奖品。

“守护大自然需要每个公民的自

觉参与。”梅梅说。

新华社北京12月1日电

经营主体信用修复将迎来哪些变化？
新华社记者 赵文君

一些风景“打卡地”缘何成了“垃圾场”？
新华社“新华视点”记者 郑明鸿 杨淑君
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