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近期公布的整治形式主义为基层

减负典型问题显示，湖南省衡阳市耒阳

市不顾当地实际规划建设童车产业园，

夸大数据，并连续多年虚报产业园产

值，数据虚假问题突出。在统计数据中

“掺水分”，把统计工作变成“数字游

戏”，会给地方经济、政治、社会发展带

来严重危害，必须严肃处理，露头就打。

统计造假，党纪国法不容。近年

来，纪律处分条例以及一系列防治统计

造假的党内法规和规范性文件陆续印

发，修改后的统计法也对防范和惩治统

计造假作了明确规定。社会各界不断凝

聚共识，统计造假态势得到有效遏止，统

计数据质量不断提高。然而，仍有个别

干部在统计工作中为所欲为，满足了私

欲私利，却堕入了违纪违法的深渊。

泡沫注不出发展的硬实力，造假造

不出发展的快车道。统计数据是经济

社会发展的晴雨表，是科学决策的指南

针。一旦统计不准、把握不严、数据不

实、泡沫堆积，不仅无法反映经济社会

发展真实面貌，掩盖了真情况、真问题，

还容易使政策措施出现偏差，甚至可能

贻误重要战略机遇，影响发展质量，损

害党和政府的公信力。

领导干部要抓好经济，不能摆弄数

据。有的干部仍抱有“数据出官”等错误

观念，攀比数据、拔高政绩。抓经济是要

抓责任、抓实绩、抓质量，要通过扎实有

力的纪律作风教育，引导党员干部践行

以人民为中心的发展思想，以务实的政

绩切实推进高质量发展，这样的发展成

果才扎实可持续、真正惠及人民群众。

根除统计造假，要从严整治、利剑

高悬。要持续推进统计领域纪律作风

建设，从严执行统计领域的法规制度，

完善防范统计造假的制度机制，时刻保

持对造假行为的警惕。要刀刃向内查

摆问题，对统计领域顶风违纪违法的行

为“零容忍”，发现一起、查处一起，立行

立改、查深查透，也要以案为鉴、以案促

治。抓紧抓牢统计领域责任体系建设，

构筑权责明确、路径清晰的统计造假

“防火墙”。

根除统计造假，深层需要扭转观

念、正向引导。对于干部的选拔任用要

坚持务实导向，根治好大喜功、权力任性

等思想痼疾，构建更多元合理的考察体

系，破除唯数据论、唯排名论，让广大党

员干部摆脱数据依赖，也要探索完善数

据核查，多听群众建言，防止数据虚浮。

遏止“数据出官”，造假造不出发展的快车道
新华社记者 刘硕

不得发布未经科学验

证、虚假错误内容，不得断章

取义曲解专业指南、行业标

准等，误导公众对科学知识

的理解；不得夸大病情和疾

病治疗效果，不得以“神医”

“神药”名义进行宣传……近

日，国家卫生健康委等三部

门发布《关于印发医务人员

互联网健康科普负面行为清

单（试行）的通知》，提出十条

负面行为清单，对互联网健

康科普乱象精准亮剑。

随着直播、短视频的兴

起，互联网成为公众获取健康

信息的重要渠道，国家卫生健

康委也鼓励支持医疗机构和

医务人员通过多种形式规范

开展互联网健康科普，这在一

定程度上填补了传统健康科

普方式的短板。不过，在流量

诱惑之下部分乱象开始显现，

有的医生违规开展导医导诊，

直播带货敛财牟利甚至虚构

病例误导公众。

健康科普的初衷不能让位于对利益

的追逐、对变现的渴望，让互联网健康科

普回归服务健康、普惠公众，“网红医生”

手握流量，更要负起责任。

越是面对流量和利益诱惑，越要尊重

互联网赋能带来的价值和荣誉。对“网红医

生”而言，既要坚守职业道德底线，牢记治病

救人的初心，更要传播准确的健康知识，为

公众提供真正有价值的科普内容，拒绝渲染

健康焦虑、以伪科普误导公众，让医疗行业

的严肃性和公信力在网络平台延续。

“网红”医生的本职仍然是医务工

作，不论是诊疗、科研还是科普，科学性

和专业性都是其职业核心。无论何时何

地，医术精湛都是这份职业的基石。不

断提升专业水平，把医学知识讲得通俗

易懂，才能让健康理念传播得更广更好，

支撑互联网健康科普走得更远更稳。

抵制流量诱惑不能仅靠医生的道德

自觉，有效的监管监督必不可少。各级

医疗卫生主管部门应通过日常监督、典

型案例查办、文化浸润等举措，强化医德

医风建设。平台要健全内容评估与过滤

机制，让科学严谨的好医生好内容脱颖

而出，对触碰“高压线”的，要及时出手，

该下架的下架，该处罚的处罚。

网络时代，做好自律和他律，对医生

是约束也是保护。守护群众信任，维护医

疗行业公信力，才能赋予互联网健康科普清

新底色。
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游乐场里排队合照的玲娜贝儿人偶、商

场里瞬间抢购一空的拉布布……一波波抢购

热潮，让“可爱经济”成为炙手可热的新型消

费形式。消费者选择它们，真的只是因为需

要吗？其实，很多人购买的是一种“感觉”。

经济学家发现，当人们对某个形象产生情感

联结时，他们的消费决策会更感性，产生“为

喜爱和快乐买单”的现象。比如，一个形象

通过故事、电影或社交网络变得广为人知并

深受喜爱后，它就拥有了“魔力”，这种“魔

力”可以让它附着在任何普通商品上，让商

品变得与众不同。不过，一款产品迅速走红

后，也容易被“新晋网红”替代，如何让产品

红得更持久？这就需要商家深耕创意、注重

挖掘文化内涵，在质量上精心打磨，让“可

爱”经得起推敲。 （时 锋）

来源：经济日报

让让““可爱可爱””经得起推敲经得起推敲

陶小莫作

近日，“巨型吊牌防退货”登上热

搜，引发广泛讨论。一些服装商家将

吊牌做成 A4 纸大小，使其无法被隐

藏，从而精准阻击“穿几天就退”的

“羊毛党”。商家坦言，这是应对高退

货率的无奈之举，目的在于区分真实

试穿与恶意利用退货政策的行为。

这一设计本质上是商家给网络

消费中的失范行为装上了一道“物

理门禁”——通过增大“作弊”的物

理难度，对恶意退货等行为进行有

效甄别。

高退货率确实是电商行业面临

的现实困境，服装更是消费者退货的

“重灾区”。在传统零售中，试穿与购

买决策在时空上高度统一。而电商

环境下，“七天无理由退货”政策本是

为了弥补体验缺失，却催生了少数人

的机会主义行为。部分买家穿新衣

去旅行、拍照甚至通勤后退回，给商

家造成清洁成本或者二次销售的损

失。更有甚者，出现“批量退货”“以

新退旧”等恶意退货行为，让正常经

营的商家不堪重负。

这是“笨”办法，也是有效的自

保。在网络购物与现实体验之间，增

大“作弊”的难度，实现对不同消费意

图的辨别，不失为一种有效的筛选机

制。对那些真心购物的消费者而言，

“巨型吊牌”除了拆剪时略显麻烦，并

不构成实质障碍；而对意图“穿一次

就退”的人，确实形成了有效阻拦。

相较于高退货造成的损失，“巨型吊

牌”是一种低成本的“物理防御”，就

像数字平台常见的验证码——用微

小的成本，区分真实用户与自动化

程序。

这张无奈的“门禁卡”，也是对

电商行业信用体系被破坏的警醒。

那些滥用规则的行为虽然只是少数，

却破坏了整个信任体系，降低了正常

消费者的购物体验。“七天无理由退

货”规则被部分消费者滥用的困境

下 ，应 对 高 退 货 率 而 生 的“ 巨 型 吊

牌”，提醒数字时代要如何进一步规

范消费行为。

长远来看，一个健康的商业环境

应建立在互信基础上。“巨型吊牌”或

许能暂时降低退货率，但还应当思考

如何建立更合理的退货规则与更透

明的信用体系。例如，利用大数据等

手段，对惯于滥用退货规则的人，进

行精准识别，保护大多数消费者的无

忧购物权利。此外，商家也需回归服

务本质，用优质服务降低退货率。例

如，更关注产品本身的质量与描述准

确性——许多退货正是源于商品与

描述不符或商品质量不佳。

权利平衡与相互尊重的经济生

态才是可持续的。当信用体系足够

健全、规则执行足够公正，商家无需

依赖物理手段设防，消费者也能在诚

信环境中放心消费，数字消费生态才

能真正实现良性循环。
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“巨型吊牌”是对电商行业信用体系被破坏的警醒
朱丽莉


