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火热广交会折射中国外贸深层之变

10 月 15 日，境外采购商在第 138 届广

交会服务机器人专区太希智能展台体验登

山助行外骨骼穿戴设备。（肖恩楠 摄）

10 月 15 日，在第 138 届广交会服务机

器人专区，展商向观众展示一款商用咖啡

机器人设备。（肖恩楠 摄）

10 月 19 日，客商在 138 届广交

会展馆摩托车展区与摩托车产品

合影留念。（肖恩楠 摄）

􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂

􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂

􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂

􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂

􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂

􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂􀤂

《参考消息》近日刊发文章《火热

广交会折射中国外贸深层之变》。

当下，世界经济增长依然低迷，

有“中国第一展”之称的广交会却热

闹非凡，吸引着全球采购商的目光。

“广交会是全球贸易的舞台，云

集世界各国客商。”在广交会展馆咨询

服务台工作的石丽玉深有感触地说。

她每天要接触英语、西班牙语、阿拉伯

语、法语、葡萄牙语、印地语、孟加拉语

等数十种语言，翻译机成了她必不可

少的帮手。在广交会现场，她不仅感

知着中国外贸的蓬勃生机，还触摸到

中国外贸格局的深层变化，那就是深

刻的结构调整和加速的多元化。

境外买家更为多元

在广州卓远虚拟现实科技股份

有限公司的产品体验区，来自中东的

采购商贾拉尔·阿泽兹·穆罕默德在

体验完VR乘骑游乐设备后说：“我很

喜欢这个 VR 游戏设备，刺激又好

玩！”公司有关负责人介绍，产品首次

亮相广交会，便吸引了来自印度、中

东等多个国家和地区的采购商咨询

体验。

据主办方介绍，截至 10 月 27 日，

境外采购商累计线下到会近 24万人，

来自全球 223 个国家和地区，比上届

同期增长 6.8%，再创新高。业内人士

表示，广交会人气爆棚，采购商来源

地更加多元，折射出中国市场有着巨

大的“磁吸效应”。

海关总署公布的数据与广交会

相互印证。今年前三季度，我国货物

贸易进出口同比增长 4%，其中对共建

“一带一路”国家进出口增长 6.2%，占

进出口总值的 51.7%，比重提升了 1.1
个百分点。对东盟、拉美、非洲、中亚

地区进出口分别增长 9.6% 、3.9% 、

19.5%和 16.7%。荷兰国际集团大中华

区首席经济学家宋林表示，中国正通

过深化与世界其他地区的贸易联系，

拓展新的发展空间。

实际上，欧美“老朋友”也如约而

至。优利德科技中国股份有限公司相

关负责人介绍：“开展 5 天，我们接待

了 200 多名采购商，其中欧洲客户占

比提升了 5%，我们的新一代智能热

成像仪，凭借高清分辨率与强热灵

敏感度，成为境外工业采购商的关注

焦点。”

重庆一家企业将电动汽车充电

桩出口到 30 多个国家和地区。其国

际业务负责人介绍，生产电源模块这

些核心零部件门槛很高，即使企业将

来在海外设厂，也需要从中国进口关

键零部件，因为中国的供应链非常完

善，不少零部件只有中国能造。

中国宏观经济研究院研究员张

燕生说，中国有着最完整供应链、超

大规模市场的优势，这是中国外贸的

底气，也是“朋友圈”不断扩大的根本

原因。多位参展商告诉记者，采购商

们跨越重洋、不远万里来到广交会，

就是“用脚投票”。

参展企业“换道超车”

在广交会现场，记者听到不少参

展商感慨外贸市场竞争激烈，但更感

受到外贸企业纷纷加大在新兴市场的

布局，以及在传统市场大力推进产品

创新和迭代，实现化危为机。

志高空调海外营销公司总经理

廖世兴说，许多全球南方国家的购买

力在增强，空调逐渐从“奢侈品”变成

“必需品”。公司在维护欧洲市场的

同时，加大在中东、拉美、非洲等地区

的布局力度，根据当地气候特点、房

屋结构、用户偏好进行产品的差异化

拓展和迭代，近年来这些市场的订单

增长较快，“公司在新兴市场国家的

订单增长，可以弥补美国关税影响带

来的北美订单削减”。

像志高空调一样，为应对关税不

确定性带来的挑战，许多外贸企业加

大研发创新力度，在时代风口中换道

超车。一些参展商表示，当前企业的

创新能力被摆到一个更加重要的位

置，只有走出“舒适区”，用智慧拼出

差异化赛道才能赢得生存空间。

第五次参加广交会的河南晶瑞

玻璃科技有限

公司显得“底气”十足。

该公司董事长王玉中说，过去

总在低价中缠斗，后来我们意识到

“要想在激烈竞争中脱颖而出，拓展

更广阔的国际市场，必须完成从‘制

造’向‘创造’的跨越”。

为此，公司近年来在技术研发与

生产升级方面持续加码，不仅自主研

发了退火装置，还推进生产线改造，

最终每一分投入都转化成市场竞争

力，“公司产品单价达到普通同类产

品的 2至 3倍，成功吸引高端客群”。

以变求生的还有景德镇雨秋陶

瓷有限公司。公司总经理余昌森说，

欧美国家近年来对环保产品的需求持

续攀升，针对这种情况，公司全面实

施再生陶瓷技术战略，现在生产的花

盆等产品是将废瓷破碎后，通过再生

陶瓷技术加工成颗粒，再混入黏土原

料烧制而成，公司产品已成功敲开环

保标准极为严苛的北欧市场大门。

外贸渠道的拓展正为中国外贸

多元化格局注入新动能。从 2018 年

设立分公司做电商至今，恒林家居股

份有限公司的新渠道发展可谓从零开

始到爆发式增长。“通过亚马逊、

TikTok 等电商平台，我们打造多维度

线上营销网络，跨境电商总体规模并

不比传统外贸大客户的量小，”公司

相关负责人王莉说，“接下来我们还

打算开拓面向欧洲市场的电商生意，

谋求未来新增长点，加速公司的全球

化进程和品牌影响力。”

根据海关总署初步测算，前三季

度，我国跨境电商进出口约 2.06 万亿

元，增长 6.4%。有参展商告诉记者，

在今年关税波动导致线下贸易一度遇

冷的时候，通过跨境电商，线上销售

成功突围，成为增长“新引擎”。

“中国智造”实力“圈粉”

过去，全球采购商来华寻找供应

商，多是因为价格优势，中国外贸产

品处在拼“量”拼“价”的时代。如今，

“中国制造”加速向“中国创造”转型，

外贸产品的科技含量、创新含量不断

提升，许多品类的产品甚至引领全球

行业风向，中国外贸产品正满足全球

市场多元化需求。

“每次来广交会参展

都能发现很多创新和创意，中国

的创新能力让我十分佩服。”在服务

机器人专区，来自土耳其阿尔祖姆公

司的采购商阿塔伊说。阿尔祖姆公司

主营咖啡机等相关产品，市场覆盖欧

洲、中东等 90 多个国家。自 1990 年

起，该公司就与中国供应商建立了联

系，如今广交会已经成为其重要的采

购合作平台。

自上届广交会首次设立服务机

器人专区后，本届广交会汇聚了 46家
领先的服务机器人企业，在专区内集

中展示各自的尖端产品。另外，在首

次设立的智慧医疗专区，共有手术机

器人、智能监测及可穿戴设备等 47家
相关企业参加，集中展现我国医疗领

域先进产品和技术。从挥洒自如的工

业机械臂到智慧灵动的服务机器人，

一 场 自 动 化、智 能 化 革 命 正 扑 面

而来。

除了机器人，其他带着满满技术

含量的科技产品也在广交会“圈粉”

全球客商。本届广交会，海尔冰箱推

出AI全空间保鲜科技产品，凭借自研

AI 保鲜大模型与 DeepSeek 的深度融

合，带来 AI 保鲜、AI 饮食、AI 生活三

大体验，让冰箱能听、会说，实现从工

具到管家的跨越。“智能”“智慧”成为

本届广交会的高频词。

商务部对外贸易司司长王志华

介绍，本届广交会拥有高新技术、专

精特新、单项冠军等称号的优质企业

突破 1万家，创历史新高，占出口展企

业总数的 34%。根据展前调研，本届

广交会预计现场展示新产品（近一年

研发）超 100 万件、“拥有自主知识产

权”产品近 110 万件、广交会“首展产

品”近 80万件。

商务部研究院研究员周密表示，

数据背后是中国制造的进阶。他表

示，中国制造所具备的不仅是规模经

济、成本控制与管理效率上的系统性

优势，更在持续引入新技术、新元素，

推动“中国制造”向“中国智造”的系

统性跃升。在这一过程中，技术正全

面融入产品供给体系，形成贯穿始终

的竞争能力。（记者：王军伟 钟焯 丁

乐 田宇） 新华社北京10月30日电


