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新华社北京 10 月 9 日

电《经济参考报》10 月 9 日

刊发记者韦夏怡采写的文章

《3 万亿政府采购市场迎“新

标准”》。文章称，近日，国

务院办公厅印发《关于在政

府采购中实施本国产品标准

及相关政策的通知》（以下

简称《通知》），自 2026年 1月
1 日起施行。“借鉴国际经

验，制定出台《通知》是细化

落实《中华人民共和国政府

采购法》的要求，是完善政

府采购制度的重要举措，也

是落实政府采购领域外资企

业国民待遇的务实行动，对

于加快构建统一开放、竞争

有序的政府采购市场体系，

保障各类经营主体平等参与

政府采购活动，持续建设市

场化、法治化、国际化一流

营商环境具有重要意义。”

财政部有关负责人在答记者

问时表示。

我国政府采购市场规

模庞大，根据财政部已披露

数据，2023 年全国政府采购规模为

33929.6 亿元。为建设统一开放、竞争

有序的政府采购市场体系，构建市场

化、法治化、国际化营商环境，财政部

研究起草并于去年 12月 5日发布了相

关征求意见稿。

《通知》明确，政府采购中的本国

产品标准，是指产品在中国境内生产，

且产品的中国境内生产组件成本占比

达到规定比例要求，对特定产品还要

求其关键组件、关键工序在中国境内

生产、完成。该标准适用于政府采购

货物项目和服务项目中涉及的货物。

在政府采购活动中，给予本国产品相

对于非本国产品 20%的价格评审优

惠。中华人民共和国缔结或者共同参

加的国际条约、协定对政府采购中本

国产品政策另有规定的，按照有关条

约、协定执行。

《通知》提出，自施行之日起 5 年

内，财政部会同有关行业主管部门，在

充分征求有关内外资企业、行业协会

商会等方面意见的基础上，分类施策、

稳妥推进，分产品确定在中国境内生

产的组件成本占

比要求，以及

特定产品的关键组件、关键

工序相关要求，并根据不同行业发展

情况，设置 3 年至 5 年过渡期，逐步建

立政府采购中本国产品标准体系和动

态调整机制。在分产品的中国境内生

产的组件成本占比相关要求实施前，

符合在中国境内生产要求的产品，在

政府采购活动中视同本国产品。

《通知》强调，政府采购支持政策

对国有企业、民营企业、外资企业等各

类经营主体一视同仁、平等对待。各

地区、各部门要加强统筹协调，不得出

台违反本通知规定的政策措施，在政

府采购活动中不得指定品牌或者限制

品牌注册地、所有者，不得以所有制形

式、组织形式、股权结构、投资者国别

以及其他不合理条件对供应商实行差

别待遇或者歧视待遇。

根据《政府采购法》第十条明确规

定，政府采购应当采购本国货物、工程

和服务。不过，我国此前对于什么是

“本国货物、工程和服务”一直没有给

出明确的界定。“本国产品标准的缺

失，一方面可能将一些在中国境内生

产且组件成本达到一定比例的产品排

除在政府采购范围之外，另一方面也

可能将一些并非在境内生产或者境内

生产组件成本比例并不高的产品纳入

了政府采购范围之内，从而带来实际

上的不公平竞争。”中央财经大学财政

税务学院教授姜爱华表示，此次标准

的出台完善了政府采购法律制度，健

全了政府采购本国货政策体系。有利

于我国建立与国际相接轨的政府采购

规则同时，也将有助于增强国内国际

两个市场两种资源联动效应，带动全

球政府采购供应商在更高水平的对外

开放中获得更多机遇、实现更好发展。

光大证券分析称，新标准的推出

意味着在未来政策采购的评审过程

中，本国产品竞争力将显著提升。从

行业层面看，信息技术设备、医疗设

备、办公设备、交通设备以及工程设备

等领域在政府采购中占有较高比重，

政策的实施将有助于提升这些行业的

市场份额和竞争力。随着政策的逐步

落实，国产设备相关行业将迎来新的

发展机遇，预计在政策的推动下，国产

设备行业技术创新和产品质量将

得到显著提升，行业整体竞争

力将得到增强。
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新华社济南 10月 8日电（记者

丛佳鑫）节假日里，身着汉服，衣袂

飘飘，穿梭在大街小巷的游客，成为

不少人流如织的景区里独特的一道

风景。提起汉服，就少不了要讲山

东曹县的故事。在这里，每天有超 2
万名主播身穿汉服直播带货；全国

90%的 5A 景区引入曹县汉服租赁与

体验服务；每到大型节假日，曹县汉

服工厂几乎要把缝纫机“踩到冒

烟”……

“今年双节期间，我们每天都要

接待大量顾客，生产车间在持续加

单，主要是儿童款汉服特别受欢

迎。”曹县有爱云仓汉服基地负责人

姚驰行告诉记者，双节期间曹县汉

服销量可观，“这段时间忙完，我们

还要‘备战’春节市场，推出更多款

式的汉服，让更多顾客穿着汉服拍

照打卡。”

2023年，曹县汉服火爆全网，迎

来了井喷式发展。时至今日，曹县

依旧用“硬核数据”证明汉服产业热

度不减：2025 年 1 至 6 月，曹县汉服

销 售 额 达 61.4 亿 元 ，同 比 增 长

10.27%。目前，曹县拥有汉服生产企

业 2700 多家、网店 1.5 万余个，汉服

产业从业者近 10万人。

一场“汉服热”，带动汉服逐渐

从曾经的“小众爱好”成为如今的

“大众穿搭”。但热闹背后，曹县汉

服产业也存在低端产能过剩、产品

同质化严重等问题。爆火之后，曹

县汉服的下一步应该怎么走？近

日，记者探访曹县山河锦绣汉服设

计馆负责人陈龙，聆听他的“破圈”

新思路。

“带着设计灵感来到曹县，从印

花、刺绣到成衣制作，上下游企业紧

密布局，不出一天就能让脑海中的

衣服穿在身上。”2024 年刚来到曹县

时，完备的汉服产业集群让陈龙眼

前一亮。他随即收购了一整条汉服

生产线，让自己的奇思妙想落地，还

带领团队不断在创新上下功夫：“我

们尝试将导电丝织入汉服面料，让

衣服不起静电；在传统形制基础上

增加口袋，方便买家穿汉服出行。”

深入了解行业后，陈龙发现了

比市场“内卷”更严重的问题——人

才短缺。“目前高校服装设计专业多

以西方设计体系为核心，中式服装

设计与研究的课程，多集中在硕士

阶段。基础的‘断层’，导致中式服

装设计难以跟上产业发展步伐。”陈

龙说。

带着这样的思考，陈龙开始着

力聚焦校企合作，尝试为曹县汉服

产业打开发展新路径。

“我们将校徽与牡丹花结合作

为服装的底纹，挑选校花等学校的

代表性元素作为主体图案。云肩设

计为上、中、下三层，象征着层层递

进的学习顺序。”陈龙一边指导学生

设计高校联名款马面裙，一边告诉

记者，工作室已经与 10 余所高校达

成合作，鼓励更多学生在毕业季穿

上汉服。

陈龙告诉记者，除了制作联名

款汉服，他还通过校外实习等方式，

吸引了不少服装设计专业的高校学

生来到他的工作室实习。在这里，

学生不仅要锻炼设计技能，还要深

入接触汉服生产的每一个环节，学

会与生产企业、设计团队沟通，让自

己的设计落地，并做好未来的职业

规划。

“在山河锦绣协助工作时，我亲

眼见证了高校联名款汉服从设计稿

走向成品的整个过程，突破了‘只懂

画图’的局限。”北京服装学院硕士

研究生杨雯清欣喜地说，“未来，我

将深耕汉服设计这个领域，结合学

校和企业双方的优势，做出更多优

秀的作品。”

“网络流量固然重要，但我希望

跳出‘流量依赖’，深耕汉服文化、培

育行业人才，让曹县汉服从‘一时爆

火’走向‘长久繁荣’。”陈龙说，他期

待更多学生毕业后来到曹县从事汉

服相关工作，让教育成果反哺产业

发展。

火爆的汉服，从景区“设进”高校

“黄金周”里的经济故事：

曹县有爱云仓汉服基地的汉服展厅。 新华社发


