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统计数据显示，今年

上半年，房地产市场虽然

有所波动，但总体上朝着

止跌回稳的方向迈进。商

品房交易比较活跃，其中，

“好房子”表现突出，在持

续巩固房地产市场稳定态

势中发挥了积极作用。

良好的居住品质正成为撬

动市场的关键支点。新建

项目从规划、设计、建造等

各环节提升品质，改善功

能审美、带来舒适体验；存

量住房通过原拆原建、危

旧 房 改 造 等 方 式 实 现 焕

新，适配适老化、适儿化需

求。需求是发展的动力，

人民群众对改善居住条件

的新期待，对“好标准、好

设计、好材料、好建造、好

运维”住房的追求，推动住

宅产品持续迭代升级，激

发房地产市场新活力。

随着 5 月 1 日国家标

准《住宅项目规范》施行，

“好房子”标准加速落地。

北京优化计容方式，引导

住房品质提升；江苏、浙江

等地针对新建住房品质提

升和改善发布技术导则；

福建、安徽打造保障性住

房“好房子”样板……各地

围绕出台推动政策、加强

技术支撑、打造示范样板、强化科技赋

能、优化物业服务和健全产业体系等方

向协同发力，不断总结经验做法。建设

“好房子”，既能解决居住中的诸多痛点

问题，也能为建筑业、房地产业转型发展

开辟新赛道。

中央城市工作会议提出“着力建设舒适

便利的宜居城市”。实现宜居目标，提供

更多符合人民群众需求的“好房子”至关

重要。归根结底，人民群众真正想要的

房子才是“好房子”。因此，必须立足老

百姓的实际需求，精心做好设计规划和

建造，确保不同地区、不同面积、不同价

位都有相应的“好房子”，从而有效匹配

多层次、多样化的住房需求。

对房地产行业来说，建设“好房子”是挑

战，更是转型升级的机遇。当前，“好房

子”的有效供给依然不足，需要政府、房

企等各方形成合力、共同推进。相关部

门从土地、财政、金融等方面加大政策支

持力度，房企从追求速度规模转向追求

品质服务，推动住宅、设计、建材、家居

等全链条产业升级，将为房地产行业在

高质量发展轨道上迈进增添新动能、注

入新活力。

现代农村是一片大有可为的土

地、希望的田野。

在安徽，太和县现代农业科技试验示

范基地党支部书记、种粮大户徐淙祥

50 余载扎根黄淮平原，秉持种粮初

心，带动广大小农户多种粮、种好粮，

使许多“望天田”变成“高产田”。爱

农业、懂技术、善经营的他，为端牢中

国饭碗、为推进当地乡村全面振兴，

一直在奋发作为。

希望的田野上呼唤厚植爱农情

怀的“三农”人。从小麦亩产不足 200

公斤到突破 800 公斤，徐淙祥俯身粮

食生产一线孜孜求索。50 年前，“不

能再看着乡亲们吃不饱”是这名共产

党员的奋斗目标。为此，他坚持科技

兴农，育良种优栽培，发挥规模经营

优势，带领后辈接力种好粮，勇当乡

村振兴路上“新力量”。

希望的田野上呼唤锐意进取的

“拼搏”力。建设农业强国，科技是利

器。多年来，徐淙祥一直埋头搞钻

研，领衔研究的优质（高蛋白）大豆新

品种配套高产栽培新技术研究获评

安徽省科学技术奖；领衔研究的安徽

小麦大面积均衡增产技术集成创新

与示范推广获得农业技术推广成果

奖……把论文写在大地上，既需要科

研人员加快补齐生物育种、农机装

备、智慧农业等短板，也需要更多徐

淙祥这样的乡村“土专家”不断深入

学习精准运用农业技术，把科技和土

壤深度融合。

希望的田野上呼唤无私传帮带

的“奉献”情。栽培经验变顺口溜、农

忙时节组织观摩、劳模工作室扮演

“庄稼医院”……多年来，徐淙祥带着

农民学、做给农民看、帮着农民赚。

广大农村需要新型农业经营主体奋发

有为，和乡里乡亲携手走上增收路，

推广好经验好做法，促进共同富裕。

农业农村天地广阔，年轻一代的

农业人，要向徐淙祥学习这份“爱粮”

情怀、“爱粮”精神，积极投身“三农”

事业，书写人生靓丽华章。

近日，媒体曝光山西稷山县多个

农村公厕“只能看不能用”，由于种种原

因长期锁门闲置，沦为摆设。农村公厕

建而不用，不仅浪费财政资金，更背离

了提升人居环境、造福一方的初衷。

农村厕改是改善人居环境的重

要抓手，是惠民生的务实之策。近年

来，随着这项工作的不断推进，干净

整洁的农村公厕为村民日常生活带

来极大便利。

但在厕改过程中也出现了一些

乱象：有的地方“为改而改”，新厕设

计缺陷大、质量差、保障弱，导致长期

闲置；有的地方急于求成，没有充分

考 虑 当 地 实 际 ，生 搬 硬 套 搞“ 一 刀

切”；有的地方厕污处理“最后一公

里 ”难 打 通 ，配 套 设 施 迟 迟 不 见 动

工……

小厕所，大民生。农村厕改关系

群众切身利益，体现现代文明水平，

想真正把好事办好，一点“花架子”都

要不得。

一些地方农村厕改沦为“造景工

程”，究其根源，还是少数领导干部的

政绩冲动作祟，没有把农村厕改作为

一项让农民真正得益的惠民事业来

干，而是以“迎检心态”将之当成作秀

的机会。这不仅是思想认识问题，也

是作风问题。

上级部门应树立科学的考核导

向，要对农业农村领域的重大工程、

重大项目开展全面排查，查查有没有

脱离地方实际、有没有损害农民利

益、有没有浪费国家资金？要用制度

手段铲除好大喜功心态的生存土壤。

厕改工程建设要考虑不同地区

的经济社会发展水平、自然环境禀赋

和百姓生活习惯等因素，量力而行，

采取适宜的改厕模式、建设标准；还

应加强日常维护，“建得起”更要“用

得好”，确保政策的出发点、着力点和

落脚点全流程惠民。

实事求是、真抓实干，把农村厕

所建好用好，才能让老百姓真正省

心、舒心、暖心、顺心。

上半年，一系列中国产品不断“出

圈 ”：全 球 多 地 排 队 抢 购 潮 流 玩 具

Labubu、来自义乌的太阳能风扇帽热销

海 外 、小 米 首 款 电 动 SUV 大 受 欢

迎……从潮玩手办到机电产品，“中国

设计”成为撬动中国制造提质升级的重

要动能。

好设计，让全球重新认识中国制

造。不断摆脱以往依赖低价格、低成本

的竞争模式，产品向价值链高端攀升，

品牌也拥有了更加丰富的内涵和更强

的市场竞争力。

这里有东方美学的凝练表达。跻

身全球汽车制造商前列的比亚迪展示

“龙颜美学”，“出海”新加坡受热捧的

老铺黄金产品融合经典文化纹样与古

法錾刻工艺，传统文化元素的融入推动

构建独特品牌认知，饱含东方韵味的设

计在全球市场得到更为广泛的青睐。

这里有科技创新的加力赋能。一

方面，设计为科技创新提供参考路径，

如新能源汽车的外观空气动力学设计，

倒逼电池轻量化与电机效率提升；另一

方面，材料、工艺等的突破不断扩展设

计落地的可能性，如记忆合金让可变形

家具从概念变为现实。

这里有市场需求的激发引领。越

来越多设计环节开始走出“工作室”，

进一步贴近市场，更好洞察用户需求，

通过精准匹配不断提升用户的产品体

验。设计是创新链的重要一环，优秀的

设计能够挖掘潜在需求，创造新的需

求，以新产品、新功能、新体验，更好为

生产生活服务。

在全球产业格局深刻变革的背景

下，中国制造正在向中国创造迈进。充

分发挥中国好设计的牵引作用，通过继

续构建设计创新激励机制，加大知识产

权保护力度，将更好培育制造业的新质

生产力。

农村厕改别变成“造景工程”
新华社记者 王皓

中国好设计，制造新活力
新华社记者 王悦阳 高亢

为端牢中国饭碗奋发作为
新华社记者 水金辰
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青春之美无需太多“修整”
新华网记者 张丽娜

“双眼皮手术爆单”“打瘦脸针要

抢号”……高考落幕，一些准大学生

转战“新赛道”——利用暑假进行医

美整形，有人微调，有人“爆改”。

最近，某地医院收到了数十例曾

做了“微整形”手术后出现急性状况

的患者，有的情况危重，其中不乏高

中毕业生。

高 考 后 的“ 医 美 热 ”并 非 新 现

象。学子们步入人生新阶段，渴望以

更佳面貌开启大学生活，这份心情可

以理解。

然而，“医美热”背后的“美丽”

风险不得不防。一些医美机构虚假

宣传，打着低价、制造焦虑等噱头诱

骗学生，甚至导致有的学生美容变

“毁容”。

一方面，国家一直严厉打击非法

行医和黑医美机构，持续净化医美整

形市场；另一方面，青年学子也要理

性看待医美，无需过分焦虑。

青 春 之 美 ，美 在 天 然 ，美 在 自

信 ，本 无 需 太 多“ 修 整 ”，也 不 宜 过

早“修整”。
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