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□ 新华社记者 唐诗凝 周蕊

2025年上半年，汽车产销量首次双

双突破 1500万辆，新能源汽车产销量同

比增长均超过 40％，汽车出口实现两位

数增长——这是中国汽车工业交出的

最新成绩单。

迈上新台阶，如何进一步夯实产业

发展优势？怎样更好推动汽车行业健康

可持续发展？7月 10日至 12日在上海嘉

定举办的“2025中国汽车论坛”上，一系列

热点话题引发产学研各界的深度碰撞。

深耕创新，向全产业智能化演进——

不少与会嘉宾指出，人工智能已成

为驱动汽车行业数字化转型的关键技

术变量，创新则是塑造未来出行生态的

核心引擎。而伴随智能网联汽车的兴

起，用户需求已然发生根本性转变，汽

车正逐渐化身承载个性与情感的移动

伙伴。

“在确保汽车安全和功能价值底线

的同时，深刻理解并精准满足用户情感

需求、提供情绪价值，已经成为当前汽

车产品定义和开发的核心竞争力。”广

州汽车集团股份有限公司董事长、总经

理冯兴亚说。

技术创新会走向何方？中国科学

技术协会主席万钢认为，在推动轻量化

材料、一体化压铸、模块化制造等前沿

技术创新和规模化应用的同时，要促进

智能化技术在新能源汽车研发、生产、

供应、管理和服务等全环节应用，由此

推动汽车产业从产品智能化向产业智

能化演进。

团结互信，坚定走“品牌向上”之路——

“汽车行业利润率近 8 年持续下

降。”中国汽车工业协会常务副会长兼

秘书长付炳锋在论坛上抛出的数据，再

次凸显维护中国汽车行业健康可持续

发展的紧迫性。行业盈利状况持续承

压，“增量不增利”的困境亟待突破。

“智能网联、新能源汽车产业，不能

只做量的皇冠，更要成为质的标杆。只

有市场从价格驱动转向价值驱动，中国

汽车才能真正赢得未来。”付炳锋坦言，

真正的竞争优势最终依靠价值创造，需

要车企从技术创新、产品品质、用户体

验、品牌文化等维度发力。

中国机械工业联合会会长徐念沙

说，需聚焦产业生态重构，在避免无序

竞争、减少拖欠账款等方面取得实效，

共同打造风清气正、健康奋进、团结合

作的行业发展新格局。

奇瑞汽车股份有限公司董事长尹同

跃表示，中国汽车发展到今天，更要注重

品牌、创新以及管理的变革，更要质量和

服务的升级。“多比一比品牌，多比一比

创新。我们都是中国汽车人，我们都有

把中国汽车做强、做大、做长久的责任。”

破界共生，协同应对系统性挑战——

“汽车产业的发展已经到了关键时

刻。”宝马集团大中华区总裁兼首席执

行官高翔说，一方面，电动化和智能网

联推动汽车产业进入全新的创新领域，

为高质量发展带来新机遇；另一方面，

一系列挑战也给汽车产业的未来发展

轨迹带来了风险和不确定性。

“保护主义和单边主义抬头，引发

贸易纷争，全球供应链网络也由此变得

脆弱；人工智能、碳排放和数据流动成

为全球监管的新焦点，大大增加了产业

发展环境的复杂性。”高翔说。

面对挑战，如何破局？深化各方合

作、促进优势互补、实现共同发展已成

为全行业的心声。与会嘉宾纷纷表示，

要推动构建新型竞合关系，携手打造新

技术、新产品、新模式，培育新的产业价

值增长极。

“促进自由贸易并提升供应链韧

性，共同塑造既强调效率又强调安全的

新产业模式。”高翔认为，挑战超越国

界，作为一家深耕中国的跨国汽车制造

商，宝马坚信创新与合作是开启汽车产

业韧性和可持续发展未来的关键。

汇聚合力，创新同行。相信以开放

合作拥抱时代变革，汽车产业将迎来更

加繁荣、可持续的美好未来。
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业和机构携 500多家上下游合作伙伴

亮相；超过 65％的参展商是世界 500
强和行业龙头企业，携手广大中小“链

属”企业同台展示；参展商涉及 75个国

家、地区和国际组织，境外参展商占比

达 35％……第三届中国国际供应链促

进博览会（简称“链博会”）即将启幕，

记者从中国贸促会获悉，本届链博会

多个指标都有进一步提升。

受访专家认为，这三组数字从促

进上中下游衔接、助力大中小企业融

通、深化中外企业互动等不同侧面凸显

着链博会的热度，也彰显着中国在推动

世界产业链供应链开放合作中的作用。

上中下游企业有序衔接

记者获悉，第三届链博会上，651
家企业和机构携 500多家上下游合作

伙伴将在先进制造链、智能汽车链、绿

色农业链、清洁能源链、数字科技链、

健康生活链和供应链服务展区参展。

“各展区的参展商同属一条‘链’，

形成产业链‘全家福’。”中国贸促会会

长任鸿斌介绍，链上伙伴将设置联合

展台，如苹果公司第三次携手我国供

应商展示智能制造与绿色制造最新技

术，浙江宇树科技、强脑科技、海康威

视等AI产业链企业将组团参展。链博

会期间还将成立各链条展商联盟，为

产业链供应链上中下游企业加强资源

共享和长期合作搭建平台。

中国贸促会研究院会展经济研

究部副主任张继行对记者表示，这些

企业中既有很多连续三届参展的“铁

杆老朋友”，也有 230多家首次参展的

中外新伙伴。为了让“新朋老友”更

为清晰地找到产业链上下游合作伙

伴，本届链博会还将首次绘制上述

“六链一展区”产业图谱，呈现各产业

链上中下游关键环节的重点材料、技

术和产品。

张继行认为，链博会是全球首个

以供应链为主题的国家级展会，关注

到位于产业链供应链上中下游每一

环的企业，通过一系列创新优化，能

够提升展会效能，让参展企业更便捷

高效地获取合作机会。

大中小企业互融互通

从企业规模来看，在第三届链博

会上，超过 65％的参展商是世界 500
强和行业龙头企业，还有大批“专精

特新”“隐形冠军”企业、“小而精”中

小企业积极参展。

其中，英伟达、路易达孚、中国铁

建、中粮集团等国际知名“链主”企业

将与广大中小“链属”企业同台展

示。东方电气将展示其带动 1.5万家

企业协同出海的成功实践。

如何让大中小企业有效融通，提

升洽谈合作的效率成为展会重要考

量。记者获悉，本届链博会拓展“参展

履历”功能，为参展商“数字画像”，研发

“匹配—触达—互动—追踪”全流程自

动化对接技术，助力广大企业展前精准

对接、展中深入交流、展后跟进洽谈。

商务部研究院研究员周密对记者

表示，链博会在不断发展和完善，在不

同的产业和主题方面都积极探索，为

产业链上中下游不同规模的企业提供

机遇。“这正是其引力和魅力所在，吸

引着更多企业广泛参与。”

中外企业深化互动

分区域来看，第三届链博会的参

展商涉及 75 个国家、地区和国际组

织，境外参展商占比达 35％，比第二

届提高三个百分点。其中美国参展

企业数量较上届增长 15％，继续位列

境外参展商数量之首。170多个境外

团组将来华观展洽谈。

中国贸促会专家委员会委员、中

国人民大学国际事务研究所所长王义

桅接受记者采访时说，“跨国公司的参

展积极性，尤其美国企业的热情，充分

说明全球化是无法逆转的。”

王义桅说，中国是联合国标准下

工业门类最全、配套最完整的国家，

不仅是“世界工厂”，还是“创新实验

室”，正在以数字化绿色化转型为世

界提供新的动能。链博会是中国促

进全球产业链供应链合作的具体实

践，展现出中国推动全球化继续前

进，朝着开放、包容、普惠、平衡和共

赢方向发展的坚定决心和信心；同时

也生动地阐释了你中有我、我中有你

的命运共同体理念。

受访专家认为，透过一组组数

据，看到的是链博会的引力和热度，

以及其在全球产业链供应链体系中

的品牌效应逐渐凸显。

周密表示，通过前两届链博会，世

界看到了中国加强产业链供应链韧

性，以及推动全球产业链供应链开放

合作的意愿和决心。“在世界形势变化

莫测的当下，企业希望能够在全球产

业链供应链调整格局中寻找更多确定

性。他们通过参与链博会积极寻求与

中国市场连接，实现稳定发展，也为未

来创造更多机会。”

张继行指出，在当前国际形势变

乱交织、经济全球化遭遇逆流的大背景

下，四海宾朋，特别是全球工商界的朋

友们齐聚链博会，是对链博会投下的

信任票，也是对中国经济发展投下的

信任票。（《经济参考报》记者 王文博）

智赢未来智赢未来！！这个论坛解码汽车行业发展新动向这个论坛解码汽车行业发展新动向

从三组数字透视第三届链博会热度从三组数字透视第三届链博会热度


