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从古城西安的秦腔大戏到广州珠

江畔的烟花盛宴，从深圳花市上空的

无人机表演到黑龙江冰天雪地里的冰

雪狂欢……全国各地文旅消费场景接

连“上新”，传统与现代、文化与科技碰

撞出别样火花，让游客们大呼过瘾。

文旅消费“新玩法”不断涌现，不

仅让游客们玩得尽兴，也让地方部门

看到了发展的新机遇。随着文旅市

场的持续火热，一些地方也暴露出文

旅产品同质化、品质不高等问题。要

在文旅 3.0 时代的浪潮中脱颖而出，

仍需直面新需求，应对新挑战。

“新玩法”纷纷来袭

2025 年春节以来，传统景区人潮

涌动的同时，还与科技、演艺、体育、

潮流时尚等元素融合，文旅消费场景

提档升级的步伐加快。

位于陕西省西安市临潼区的华

清宫景区人头攒动。在戏曲大观园

舞台上，《三击掌》《裱花》等秦腔经典

折子戏轮番上演，国潮游园会上舞龙

舞狮、变脸喷火、古彩戏法等传统技

艺热闹非凡，“贵妃寻贤”“李白赐福”

等唐文化互动体验项目吸引游客竞

相参与。

“我们注重优秀传统文化

资源的活化利用，让游客深度

感受‘非遗年’的魅力，为文旅

产业注入新动能。”临潼区文化

和旅游体育局局长段明说。

星空为幕，烟火作画。以

白鹅潭大湾区艺术中心为背

景，超 15 万发烟花闪耀绽放珠

江之畔，2025 架无人机幻化各

式祝福画面，并融入精彩绝伦

的光影秀……广州推出传统与

科技相融合的烟花汇演。

大型演艺秀《西安千古情》

在 1月 31日至 2月 2日，连续三

天单日上演 18 场，创下西安大

型旅游演艺单日演出场次、游

客接待量新高；在亚冬会加持

下，黑龙江春节假期接待游客 2626.3
万人次，游客花费 336.5 亿元，同比分

别增长 18.3％、23.8％；广东省文旅厅

数据显示，2025 年春节假期，广东省

接待游客 8011.8 万人次，实现旅游收

入 745.3亿元。

得益于过境免签、支付便利化等

利好政策和“欢乐春节”系列活动效

果叠加，春节入境游市场也交出一份

亮眼的成绩单。

文旅市场“双向奔赴”

在需求带动和供给升级的双向

作用下，我国文旅产业消费链条延

伸、新型消费场景不断涌现。

美团数据显示，2025 年春节假

期，县域地区餐饮堂食、休闲娱乐消

费同比分别增长 24％、39.5％，增速高

于全国平均水平。中小城市、中心城

镇和发达地区重点乡村成为新兴旅游

目的地。同时，低空游、邮轮游、工业

游等新旅游业态崛起，受到游客青睐。

“游客不再满足于走马观花，而

是更加注重个性化旅游需求和个人

情感满足，而能够提供特色化旅游产

品的小县城，与随着科技发展、理念

更新催生的新玩法，正好提供了充满

新鲜感的体验，需求端与供给端的

‘双向奔赴’促成了新的文旅消费热

点。”广东中旅市场部部长赵昱霖说。

无论是电视剧《我的阿勒泰》为

新疆阿勒泰“引流”，还是游戏《黑神

话·悟空》带火山西“古建游”，亦或是

跟 着 美 食 、演 出 、赛 事 旅 行 的 兴

起……文、体、旅深度融合，为产业发

展注入强劲动力。文、体、旅融合不

仅是文化产品、体育项目和旅游产品

的叠加，而且产生出盘活资源、产业

升级、繁荣市场的效果。

文旅产业的“智慧”含量也在不断

提高，线上线下合力构建新引擎。中

国信息通信研究院发布的《2024 年智

慧旅游图谱研究报告》显示，中国智慧

旅游经济总体规模从 2019 年的 4329
亿元增长到 2023年的 10382亿元。

可以看到，在线上，文旅部门、旅游

景区积极宣传，游客自发分享，推动一

批旅游目的地成为“网红”；在线下，“消

失的法老”胡夫金字塔沉浸式探索项

目、“飞跃清明上河图”球幕影院等数字

文旅项目游人如织，创造新消费热潮。

在“文旅+”浪潮中弄潮

尽管新型文旅消费已成为扩内

需、促消费的重要领域，但一些地方仍

存在文旅项目同质性强、替代性高，文

化内涵挖掘诠释不足，旅游热度难保

持等短板，应在转变观念、改革创新、

健全深度融合机制等方面持续发力。

赵昱霖表示，随着游客对品质、

体验和情感价值的需求迅速增长，个

性化、高自由度和深度体验等特点成

为优质旅游产品的必备特征。文旅

部门和相关从业者应以“人无我有、

人有我特”为目标，充分挖掘当地的

人文历史和自然景观，探索独具特色

的文旅融合模式，通过数字化、可交

互、沉浸式等手段，将“还未被过度开

发”的资源打造成独具特色的旅游产

品，创造更多面向新需求的旅游空间

和消费场景。

“新型文旅消费的出现，导致对

文旅消费的传统认知面临冲击和挑

战。”西北大学旅游管理系教授梁学

成说，行业需摒弃门票经济的传统思

维，创造文旅消费新场景，进一步推

动旅游与影视、演艺、体育、康养、商

业等深度融合，打造“文旅＋百业”

“百业＋文旅”的新格局。

值得注意的是，一些旅游目的地

在机缘巧合下成了“网红”，却接不住

“泼天富贵”，反而由于旅游产品品质

不高、接待能力不足等引发不良舆

情。暨南大学高等健康旅游研究院

副院长李舟认为，推动文旅产业高质

量发展应具备全局思维和长远眼光，

除了持续优化旅游产品，更要持续提

升城市整体管理水平，围绕文旅产业

构建主客共享的发展体系。
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半月谈记者 蔡馨逸 邓瑞璇

新姿势解锁新姿势解锁““诗与远方诗与远方””

4 月 13 日，贵州省都匀市城市推

介活动在广东省广州市举办。

王瑞平 摄

大型演艺秀《西安千古情》

新华社广州 6 月 25 日电（记者

赵紫羽）记者 25 日从第十五届全运

会组委会和全国第十二届残运会暨

第九届特奥会组委会举办的新闻发

布会上了解到，十五运会开幕式将以

“圆梦未来”为主题，残特奥会开幕式

将以“手牵手”为主题。

本届全运会和残特奥会首次由

粤港澳三地共同承办。11 月 9 日，十

五运会开幕式将在广东省奥林匹克

体育中心举办。12 月 8 日，残特奥会

开幕式将在广州天河体育中心举办。

据了解，以“圆梦未来”为主题

的十五运会开幕式包括“同根同源、

同心同缘、同梦同圆”三个篇章，展

现粤港澳大湾区的壮阔图景。届

时，广东省奥林匹克体育中心场内

将营造出大海的磅礴气势，扬帆起

航，力图展现出一场国际水准、中国

精神、岭南风韵、湾区魅力的全运会

开幕式。

以“手牵手”为主题的残特奥会

开幕式包含“爱之光、梦之翼、手牵

手”三个篇章，展现残健共融、共享发

展的时代温情。届时，广州天河体育

中心将与广州塔、海心桥、海心沙、花

城广场串珠成链，成为璀璨的玉带星

河，展现广州新中轴线的壮丽盛景。

十五运会和残特奥会广州赛区

执委会常务副主任、秘书长彭高峰表

示：“这两个场馆，同时都承载着从六

运会、九运会再到广州亚运会的光辉

历史。今年十五运会和残特奥会将

延续广州的城市记忆。”

目前，开幕式创作及制作团队已

全面进驻两个开幕式现场，标志着两

个开幕式进入由“创”到“造”的实施

阶段。现正紧张有序进行舞台搭建、

工程制作、演出排练、音乐视频、科技

及服装、道具的持续打磨。预计到 7
月份，正式启动开幕式外场排练，到

8 月份将转入现场排练。

十五运会广东赛区执委会副主

任、广东省体育局局长崔剑说，本届

全运会首次提出打造“美丽全运”，旨

在实现精彩赛会与美丽广东建设的

深度融合，为新时代全运会筹办注入

强劲的绿色动能与科技活力，呈现一

场可感、可知、可及的视觉盛宴，为建

设粤港澳融合创新美丽湾区贡献体

育力量。

十五运会开幕式将以“圆梦未来”为主题

这是第十五届全国运动会竞

技体育项目奖牌。 新华社发


