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锲而不舍落实中央八项规定精神

领导干部的作风直接关系党内

风气和政治生态，关系民心向背，决

定着党的群众基础。领导干部作风

过关、过硬，党风社会风气才会好。

改进作风必须自上而下、以上率下，

领导干部作示范、立标杆、带好头，一

贯到底、落实落地，定能风成于上，俗

化于下。

党的十八大以来，党中央从制定

和落实中央八项规定开局破题，坚持

从中央政治局做起 、从领导干部抓

起，以上率下改进工作作风。党中央

发扬钉钉子精神，持之以恒纠治“四

风”，反对特权思想和特权现象，狠刹

公款送礼、公款吃喝、公款旅游、奢侈

浪费等不正之风，解决群众反映强烈、

损害群众利益的突出问题，推进基层

减负，倡导勤俭节约、反对铺张浪费，

刹住了一些过去被认为不可能刹住的

歪风，纠治了一些多年未除的顽瘴痼

疾，党风政风和社会风气为之一新。

作风建设只有进行时，没有完成

时。必须清醒认识到，作风问题具有

反复性和顽固性，有一些地方发生了

松动，有一些方面还存在盲区死角，一

些不良风气出现了反弹回潮。在深入

贯彻中央八项规定精神学习教育中，

各级领导班子成员要主动认领问题，

精准制定整改措施，坚持有什么问题

解决什么问题，什么问题突出重点整

治什么问题，一项一项抓落地。

“政者，正也。子帅以正，孰敢不

正？”领导干部不应该是作风建设的

被动参与者，而应该是积极践行者，

要把落实中央八项规定精神化作自

觉行动，以身作则、以上率下，以“关

键少数”示范带动“绝大多数”。既要

一级示范给一级看，也要一级带领着

一级干，抓具体、补短板、防反弹，使

党员干部知敬畏、人民群众有信心。

风成于上，俗化于下
新华社记者 刘怀丕 牛少杰

“缩水版”健身器材需要“不缩水”的治理
陈思霖

近日，央视《财经调查》报道了公

共健身器材偷工减料、安全隐患频发

的问题。一些健身器材在生产、安装

两个环节“缩水”：生产环节减少管材

壁厚度，除锈和喷涂工艺也敷衍了

事；安装环节未达到埋深要求，仅使

用 10 厘米长的膨胀螺丝固定。针对

这些问题，政府有关部门已对涉事企

业依法立案调查。

随着全民健身国家战略的深入

实施，公共健身器材在社区、广场和

公园的覆盖率不断提升，逐渐成为居

民强身健体的重要工具。然而，本应

提升居民健康的健身器材，却被发现

有的属于“非标器材”，有的已经“超

期服役”，甚至屡屡造成伤人事件，成

为居民健康的隐患。

健身器材之所以“带病上岗”，是

生产、检测、采购、监管整个环节同时

“掉了链子”。一些生产厂家唯利是

图、偷工减料，以短期利益侵害居民

长远安全；个别检测机构徇私舞弊、

弄虚作假，致使检测环节流于形式；

有的采购单位贪图便宜、以价取货，

使非标健身器材堂而皇之进入公共

场所；一些监管部门监管不力、失察

失责，使得问题器材屡屡“漏网”入

市，埋下安全隐患。

可以说，从生产到验收，从采购

到安装，“缩水版”健身器材“一路绿

灯”进入社区和公园。背后有哪些猫

腻？后续更大范围的治理整顿工作

正在展开，结果值得期待。

公共空间的服务设施是城市文

明风尚的“展示窗”，也是检验城市治

理能力的“试金石”。不妨以本次媒

体曝光为契机，排查健身器材领域风

险漏洞，修补生产、检测、采购、安装、

监管的漏洞，斩断推动“缩水版”健身

器材流向市场的“黑手”，让广大百姓

安心。

来源：新华每日电讯

有平台竟然在后台擅自调整商

家价格，以确保“最低价”优势？近日

多家酒店商家反映，在某平台被强制

开通“调价助手”功能，平台可以在后

台强制修改商家房间的定价，而迫于

平台的市场地位，商家大多只能忍气

吞声。

据报道，“调价助手”是一款保证

平台价格优势的自动化跟价工具，可

以定期扫描其他平台同款酒店产品

价格，以便平台监测酒店产品价格与

竞品平台上酒店的差异，一旦发现自

家平台的定价高于其他平台，“调价

助手”会立即自动调低价格或者让酒

店产品参与促销活动。

类似“调价助手”的功能，如今在

不少平台都有，但大多是作为辅助性

工具，而且有的很少启用。而这次引

发争议的“调价助手”，完全绕过商家

的授权直接在后台对商品进行调价，

让平台上的经营者在相当程度上失

去了定价权和自主经营权，无疑已经

突破了合理的边界。

面对平台的如此霸道操作，经营

者就不能拒绝吗？答案是：还真难。

一方面，在行业头部平台面前，商家

无论大小其实都处于弱势地位，平台

以技术与算法优势主导价格调整，商

家很难真正抗衡。另一方面，即便一

些商家想要退出“调价助手”，也往往

面临着“不敢退、不能退、不好退”的

尴尬。有商家表示，自己先后退了十

几次，都陷入了“申请-驳回-再申

请-再驳回”的循环，这实际上已构成

对经营者的“技术霸凌”。平台完全

“代替”经营者来定价，让经营者在不

知情的情况下设定行业“最低价”，在

损害商家利益的同时，也让消费者承

受了更大的权益风险。

值得警惕的是，此举或将助长

整个行业的“低价内卷”之风。有商

家表示，如果平台通过“调价助手”

擅自代替经营者跟价，互相追价可能

导致最终酒店房间价格非常离谱。

如此无限度“追价”和一味拼“全网

最低价”，其实就是行业内卷式竞争

的典型症候，不仅将拉低整个行业的

服务品质，更可能将行业拖入低价战

恶性循环，伤害行业可持续发展的

根基。

对此类“低价内卷”，监管部门已

发出明确的纠偏信号。今年全国“两

会”期间，国家市场监管总局局长罗

文表示，针对平台实施自动跟价、全

网最低价规则，造成内卷式竞争的突

出问题，将督促平台规范促销行为，

保障商户自主经营权。笔者认为，尤

其要对一些具有垄断地位的头部平

台加大规范力度。因为头部平台的

作为和价值取向具有风向标作用，对

整个行业生态的塑造有着重要影响，

一旦“走偏”，不仅可能绑架经营者，

也将裹挟其他平台，带歪全行业的

风气。

法律人士指出，如果平台在市场

中占据市场支配地位，并利用“调价

助手”功能维持全网最低价，进而挤

压商户利润、打压竞争对手，这种行

为可能涉嫌滥用市场支配地位。从

这个角度看，针对平台利用“调价助

手”等功能强制商家参与“最低价”比

拼，不能止于中小商家的吐槽，相关

监管部门有必要及时介入调查，以维

护平台经济的良性竞争秩序。

在综合整治内卷式竞争的大背

景下，“调价助手”之类举措引发吐槽

和争议也是一种提醒：对当前酒旅、

外卖、网约车等行业内卷式竞争的程

度不能低估，对其造成的危害应高度

警惕。及时完善有关政策机制，对内

卷式竞争、恶性竞争及背后的垄断行

为开展有效的监管和执法，依法维护

行业公平竞争秩序，这是酒旅等行业

长远健康发展的内在要求，也是构建

和谐有序、健康安全消费环境的迫切

需要。

来源：北京青年报

平台怎能擅自替商家调价
张常起

弘
扬
﹃
中
国—

—

中
亚
精
神
﹄
谱
写
合
作
共
赢
新
华
章

新
华
社
记
者
张
斌

新华社国家高端智库

22 日面向全球发布《弘扬

“中国——中亚精神”：区域

合作的成就、机遇与展望》

智 库 报 告 ，对 新 时 代 中 国

——中亚合作的重要成就

和机遇挑战进行全面梳理，

对未来前景展开前瞻分析。

中 亚 ，与 中 国 山 水 相

连、唇齿相依。回望历史，中

国同中亚国家人民一道推动

了丝绸之路的兴起和繁荣，

共同书写了“驰命走驿，不绝

于时月；商胡贩客，日款于塞

下”的交往佳话。

在 新 的 时 代 ，中 国 与

中亚成为命运与共的好邻

居、好朋友、好伙伴、好兄

弟。从经贸往来的量质齐

升到基础设施的互联互通，

从绿色能源的协同开发到

文明交流的互鉴共生，中国

与中亚国家在亚欧大陆开

创了睦邻安邻富邻的新局

面，探索形成了“互尊、互

信、互利、互助，以高质量发

展推进共同现代化”的“中

国－中亚精神”，共同打造

了区域合作的样板和典范。

当 前 ，百 年 变 局 加 速

演进，世界进入新的动荡变

革期。单边主义、贸易保护

主义加剧，国际产供链布局

遭到破坏，为全球贸易前景

蒙上了阴影。中国－中亚

合作在取得丰硕成果的同

时 ，也 面 临 着 多 重 风 险

挑战。

面对严峻复杂的外部环境，中国坚

定不移办好自己的事，坚定不移扩大高

水平对外开放。在此过程中，中国始终

重视同中亚地区交往，与中亚国家做大

互利互惠蛋糕，为地区经济注入稳定性，

也为世界各国和平相处、合作共赢树立

了典范。

随着新一轮科技革命和产业变革加

速推进、区域合作机制深化发展，中国和

中亚国家正加快开展丰富多元的新领域

合作，实现创新协同发展。

站在历史新高点，中国与中亚国家

将以更开放的姿态、更坚定的步伐，共同

书写区域繁荣的新篇章，为动荡的世界注

入更多确定性与正能量，为人类迈向更美

好未来的征程点亮新的希望之光，为推动

构建人类命运共同体贡献更大力量。


