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悦跑北国，情暖春城。 25 日，

2025长春马拉松在“北国春城”鸣枪

起跑。来自 34 个国家和地区的

35000 名跑者，用脚步领略“双奥冠

军之城”长春的风采。近年来，长春

通过承办高水平赛事，培育品牌赛

事，推动全民参与热情，加速打造

“赛事名城”新名片。

跑出人气 精彩赛事涌现“北国春城”
一场马拉松，燃动一座城。“我

是跟朋友一起自驾近 1000公里来到

长春的。我连续两年都报了名，去

年没中，今年候补中签了，特别开

心。”来自北京的跑友庄晓红说。

长春马拉松于 2017 年首次举

办，今年荣膺“世界田联标牌赛事”

称号，赛事规模从 30000 人扩容至

35000 人，151322 的报名人数创历史

新高。

今年的长春马拉松在赛道、奖

牌、参赛服的设计上也颇具心思，打

造“一程看尽长春美”的赛道，途经

城市经典线路、独特建筑和历史文

化街区，立体展现长春“汽车城”“雕

塑城”“森林城”等城市名片，让奔跑

成为一场沉浸式城市文化的巡礼。

长春是一座有着深厚体育底蕴

的城市，不仅同时拥有夏奥和冬奥

冠军，也同时拥有冰上、雪上奥运冠

军。近年来，长春的赛事体系日渐

完善，基础设施建设水平、运营组织

能力快速提升。品牌赛事打造上，长

春在深耕传统优势项目的同时，也在

积极探索培育新兴项目。随着越来

越多的高水平赛事相继落户，长春逐

步形成赛事 IP矩阵。

已经举办 23届的中国长春净月

潭瓦萨国际滑雪节，让越野滑雪项

目的参与人数逐渐壮大并形成辐射

效应；连续两年举办的全国龙舟邀

请赛，让“南舟北移”的故事还在继

续；数年征战 CBA 联赛、中超联赛、

女超联赛的长春球队让更多人有机

会走进赛场观赛，时隔 24 年重返长

春的 CBA 全明星赛，让当地球市更

加火爆，擦亮了长春作为全国篮球、

足球重点发展城市的名片。

文体融合 热门赛事打造经济引擎
近年来，“跟着赛事去旅游”“跟

着赛事品美食”等概念逐渐兴起。

接连举办的体育赛事成为带动地区

经济发展的重要引擎。

过去一周，位于长春西南的长

春保利万怡酒店入住率连续四天达

到 100％，创下酒店成立以来最高满

房纪录。一场马拉松赛事带来的超

常规客流量，让酒店总经理于历海

感到既紧张又兴奋。

“我们提前两个月就开始准备

这次马拉松的服务，一定要让远道

而来的跑友们感受到在家般的舒

适。”于历海说。

本次长春马拉松开赛前，不少

酒店纷纷推出早餐

打包送至赛场、延

迟退房等专属服

务。长影旧址博物

馆等长春的特色景

点也为参赛者提供

门票优惠福利。

捧 着 刚 刚 炸

出的一盒锅包肉，

来自重庆的跑者刘

欢说：“马拉松就

是在用脚步丈量一

座城市。吃美食、逛景点，也都是参

与一场马拉松的重要体验。”

赛事举办期间，长春还举办了

马拉松博览会与体育消费嘉年华活

动。6000 平方米的展区，吸引了超

50家企业入驻。

“如今的马拉松赛事作为‘流量

入口’，对城市经济的拉动已从赛事

消费向全产业链延伸。要真正实现

‘流量’变‘留量’，就要通过场景重

构、体验升级与产业融合打造城市

经济新增长极。”运营长春马拉松赛

事的厦门文广体育有限公司项目总

监吴长福说。

全民健身 大众赛事激发城市活力
长春马拉松火爆的背后，是当

地发展群众体育的缩影。夜幕降

临，在长春市最热闹的红旗街商圈，

一颗篮球从远处投手的掌间抛出。

一记精彩的三分球，瞬间让围观的

观众热血沸腾。

近年来，长春加速构建“赛事名

城”，各类体育赛事相继进景区、进

街区、进商圈，走入市民生活，全民

健身热潮持续涌动。

“云动春城”大众篮球季、“云舞

春城”社区广场舞大赛、青少年游泳

邀请赛、全民射击挑战赛……一场

场体育嘉年华，让城市“动起来”，百

姓“乐起来”。

全民体魄的增强，离不开体育

设施的完善。据统计，2024 年长春

市配建 100套健身路径，浇筑冰场 10
块，建成 3 个多功能运动场、3 个笼

式足球场，对社区健身设施进行维

护保养，完善体育设施 600 余处，开

展健身指导 3000余人次。

清晨刚过六点，吉林大学附属

中学的体育场内就已经有不少前来

锻炼的人。近年来，越来越多的学

校的运动场地面向社会公众开放，

让热爱运动的人们有了新选择。每

天都跑几公里的李杨，今年没跑上

马拉松，自谦地说自己还需努力。

“我也去马拉松赛道边凑凑热闹，给

选手们加油去！”

长春以现代化都市圈为枢纽，

正推动全民体育蓬勃发展。以“体”

为笔，书写城市名片。长春正健步

奔跑，跑出自信风貌和无限活力。

新华社长春5月25日电

以赛为媒 以体兴城
——“双奥冠军之城”长春加速打造“赛事名城”新名片

新华社记者 李典 孙逸轩 孙鹏程

2025

年 1 月 4 日，

第 23 届 中

国长春净月

潭瓦萨国际

滑雪节在长

春净月潭国

家森林公园

开 幕 ，观 众

在比赛前观

看表演。

新华社记者
颜麟蕴 摄

2025 年 5 月 25 日，长春马拉松

在吉林省长春市鸣枪开跑，参赛选

手冲过终点后庆祝。

新华社记者 张楠 摄

2025年5月25日，参赛选手在长春马拉松比赛中。

新华社记者许畅 摄

2025 中 国 旅

游文化周暨中国非

遗旅游文创展 25
日在匈牙利首都布

达佩斯的民族学博

物馆落下帷幕。一

系列来自中国的非

遗代表性项目以及

文创产品，让众多

参观者沉浸式体验

中国传统技艺与东

方美学。

文 创 展 公 众

开放日吸引大批当

地观众驻足流连，

其中不乏对中国文

化怀有浓厚兴趣的

文旅从业者。西多

尼亚在布达佩斯经

营着一家艺术品商

店。她在接受记者

采访时感叹：“去

年，我就是在这家

博物馆参观了中国瓷器、纺织与丝绸艺

术展览，令我难以忘怀。”

“我代理许多欧洲高端餐具和家居

品牌，今年开始正式代理中国陶瓷。”西

多尼亚说，“这些作品不仅有实用价值，

更是艺术品。比如说这里的一个茶壶，

你能看出它凝聚了工艺与想象力，完全

手工制作，宛若瑞士手表一样精致，从

中能感受到它的千年传承。”

正在匈牙利罗兰大学中文系学习

的研究生扬卡告诉记者：“非遗展是一

种非常有创意、也非常有效的文化传播

方式，通过展品传递背后的故事和哲学

思想，能够帮助我们真正理解这些艺术

和技艺蕴含的深层含义。”

扬卡说，这场展览展示了当代艺术

家如何回溯历史，并用现代方式重新加

以演绎。希望更多匈牙利年轻人能一

起来探索这个展览，感受文化的温度。

这是各国年轻人都应该思考的课题：如

何拥抱自己的文化遗产。

中国旅游文化周期间还举办了中国

—中东欧旅游高质量发展对话、文旅推广

和洽谈会以及重点项目海外交流对接活

动，以及“茶和天下·雅集”、中国北京“故

宫以东”图片展等系列配套文化活动。

匈牙利国家旅游局法律与治理支

持部门主管西拉吉·绍博尔奇说，旅游

文化是跨越国界的语言，它不仅连接旅

行的目的地，更拉近了人们思想与价值

观的距离。匈牙利和中国都有着热情

好客的传统，两国游客通过分享旅行体

验和文化活动，增进了彼此的感情。

西拉吉说，置身于民族学博物馆这

一充满独特文化气息的场馆中，深切感

受到了文化与旅游的力量能够跨越山

海。这次活动让匈牙利公众有机会更

加深入地了解中国的传统文化、茶文化

以及非遗艺术之美，为匈中友谊发展奠

定了更坚实的基础。

新华社布达佩斯5月25日电
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