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产学研深度融合，体育装备企业与高校的“双向奔赴”
□ 新华社记者 韦骅

新华社埃及伊斯梅利

亚 2 月 26 日电（记者 董 修

竹）第 22 届“中国讲坛”26 日在

位于埃及东北部城市伊斯梅利亚

的苏伊士运河大学孔子学院举办。

与会者就加强中埃合作，为全球南方

现代化提供智力支持，推动中非合作

持续提质增效等议题进行了讨论。

埃中友协副主席希夫尼在活动

上说，中国始终是非洲值得信赖的好

伙伴，中埃关系在中非关系中扮演着

重要作用，双方需要进一步推动互利

共赢合作提质增效，推动中非合作持

续迈上新高度。

中国非洲研究院副院长周云帆

在致辞中指出，实现现代化是包括中

非在内的广大发展中国家的合理权

益和共同使命，本届讲坛将加强中非

学界间的交流互鉴，为全球南方现代

化提供智力支持。

苏伊士运河大学孔子学院埃方

院长哈桑·拉杰卜说，中埃两国加强

文明互鉴将有力推动中非人文交流，

为全球文明倡议的落实注入动力。

本次活动由中国非洲研究院主

办，以“中非携手现代化引领全球南

方”为主题，来自中埃两国高校、研究

机构和埃中友协的 200余人出席。
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前不久结束的哈尔滨亚冬会

上，中国体育代表团以“冰雪浪漫”

为主题的领奖服令人眼前一亮。据

了解，这套领奖服采用的高性能防水

透湿材料是由安踏与国内服装学专

业“领头羊”东华大学联合研发。

近年来伴随着路跑、滑雪、骑行

等户外运动热，广大运动达人对运动

装备产品的性能要求越来越专业，研

发能力成为影响运动品牌基业长青

的关键。在此趋势下，体育装备企业

与拥有科研创新优势的高校频频上

演“牵手”好戏。

国内外运动品牌加速携手校园

据介绍，2022 年初，“东华－安

踏联合创新研究院”成立，先后研发

出名为“安踏膜科技”的高性能防水

透湿材料以及为智能服装提供新电

源解决方案的“纳米发电科技”等。

其中，“安踏膜科技”在防水透湿技

术上已达到国际先进水平。

除东华大学，安踏集团还与国

内多所高校及科研机构开展研发合

作。安踏集团创新实验室负责人郑

志艺举例说，很多马拉松运动员都

遭遇跑步时出现“黑指甲”（甲单元

与趾骨下碎片在长跑状态下的持续

撞击所引发的趾甲脱落、趾骨下碎

片积累和毛细血管破裂）的困扰，为

解决这一痛点，他们与宁波大学教授

顾耀东带领的运动生物力学团队合

作攻关。

“原本这项研究几乎是一片空

白，现在我们已经发表了多篇高质量

的论文，为我们将来的项目落地奠定

了很好的基础，这就是典型的产学研

模式进行新技术研发。”

不久前，中乔体育发布多款新

品跑鞋，其生产所用到的“快回弹”

特性材料，也是与北京体育大学合作

研发的成果。

“科技不是闭门造车，而是让实

验室的论文变成跑者脚下的路。”北

京体育大学副校长洪平表示，高校的

运动科研成果转化为实实在在的产

品，从而服务于大众健身，对全民健

身事业发展起到了重要推动作用。

不止国内品牌，不久前某国际知

名品牌也与清华大学达成合作协议，

双方表示将聚焦于科技在跑步、网

球、篮球、足球等领域的创新应用。

高校人才优势助力运动品牌突破

中乔体育战略副总经理张健玮

将科技含量比作运动品牌的护城

河，“产品性能越出色，在竞争中

就越具优势，因此我们每年投入大

量的人力、财力进行产品研发与科技

创新”。

专业跑鞋测评博主张晨龙表

示，早期国内运动装备生产企业以接

品牌代工订单为主，当时他们研发新

品的动力不足，但近年来国内体育产

业高速发展，本土企业的经营理念开

始转变，头部厂商越来越看重自主研

发产品来提升品牌竞争力，因而纷纷

跟具有研发人才优势的高校开展

合作。

作为中国的头部运动品牌，安

踏集团已搭建起由 6 大设计研发中

心、70 多所高校及科研机构、250 多

位专家、800 多家供应商共同参与的

“全球开放式创新生态网络”。郑志

艺表示，科研不能关起门来光靠自己

搞，应开放式创新。当一个品牌越来

越强大，越来越走向世界的时候，就

更应该沉下心来，加强基础科研。

中乔体育很早便开始了与北京

体育大学、东华大学等多所院校的合

作。中乔体育科技中心高级总监阮

果清表示，高校最大的优势在于各类

专业人才和理论基础，像北体大还有

丰富的运动员资源，可以为自己的产

品进行更好地测试。

“每个院校擅长的点不同，我们

会根据不同学校以及老师的专业研

究领域，有针对性地合作。”阮果清

说，“比如，我们不久前发布的一款

更透气、不粘身的跑步背心，采用呼

吸纱面料智能导湿技术，就来自武汉

纺织大学的一项发明专利。”

清华大学体育部主任刘波认

为，运动品牌与综合性院校合作，基

本可以涵盖他们需要攻关的各个领

域。比如清华大学的工科、文科以

及艺术学科都很出色，品牌

方可以在这里获得多方

位支持。除了学科优

势，大学生群体当

下和未来都是运

动用品消费的主

力，如果运动品

牌能与校园产

生紧密联系，也

有利于他们的

市场推广。

企业资源赋能

高校科研

高校不断地为企业

研发提供人才和科研资源支

持，反过来，企业也可以更好地

帮助高校培养人才以及项目

落地。

从事运动人体科学研究的

北京体育大学教授李翰君认为，

高校与品牌企业的合作，对于

学生来说，一方面可以提高

其实践能力，另一方面增

加就业机会。“即便我在

课堂上反复强调某个知

识点很重要，可能我的

学生也不会有明显的感

觉。可一旦让学生去写

报告，或者进行实操，他

的能力就会提升很多。比

如我研究的运动人体科学涉

及范围很广，学生可能也不知

道自己有什么核心优势，经过与运动

品牌的合作，他们非常清楚地了解到

外部需求。现在我的很多学生也进

入了各大运动厂商工作。”

另外，品牌也给高校科研提供了

更充实的资源。李翰君以他自己研

究运动损伤为例说，如果只是他自己

独立做，可能只会对学生群体进行研

究，但是跑步人群非常多元，差异很

大，如果有企业对这一项目感兴趣，

他就可以获得更多的样本，从而对跑

步群体有更深入的研究。

阮果清也表示，

学校本身不具备

产 业 链 的 优

势，而运动厂

商拥有上、

下 游 的 工

厂 ，可 以

迅速让他

们的想法

成形。“比

如 一 位 大

学老师曾经

为了做一个

试验，需要多双

不同性能的鞋子，

如果他们自己找

资源可能需要

很久，而我们

只 要 半 个

月，就将成品做了出来，加快研究进

程。”

张晨龙认为，品牌放手让高校进

行产品的研发，就是专业人做专业

事，大学也需要非常垂直地从前沿企

业得到资源。“大学里会设计出很多

概念性的东西，尽管可能距离量产要

走很远的路，但是一个走在行业前

端的成果，得到企业的支持从而

落地，这非常重要。”

新华社北京2月27日电
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