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“天水花牛苹果又大又红，东山澳

角村渔获满舱。麦积山石窟‘东方微

笑’跨越千年，六尺巷礼让家风代代相

传。天津古文化街人潮熙攘，银川多民

族社区居民亲如一家。”

习近平主席在二〇二五年新年贺词

中深情回顾过去一年到地方考察时的难

忘瞬间，热情点赞人民群众多姿多彩的

幸福生活。“把老百姓身边的大事小情解

决好，让大家笑容更多、心里更暖”，这样

的殷殷嘱托，激励党员干部践行党的初

心使命，以好作风好形象创造新伟业。

正气蔚然成风，奋进正当其时。推

动中国式现代化行稳致远，党员干部的

作风和形象、干事状态和奋斗姿态，直

接关系党的创造力、凝聚力、战斗力。

作为我们党在新时代的徙木立信之举，

党中央以制定和落实中央八项规定开

局破题，以钉钉子精神纠治“四风”，刹

住了一些长期没有刹住的歪风，纠治了

一些多年未除的顽瘴痼疾，以作风建设

新气象汇聚起团结奋斗的时代伟力。

这一徙木立信之举，旨在密切党与

人民群众关系。干部作风，素来是人民

群众观察评价党风的晴雨表。办事方便

了、窗口优化了、笑脸增多了，“三农”、

教育医疗、环境保护、食品药品安全等领

域 漠 视 侵 害 群 众 利 益 的 问 题 得 到 整

治……狠刹“四风”成为巩固党心民心的

重要途径，重塑了党在人民心中的形象。

作风建设，一定要站稳人民立场。

我们党始终代表最广大人民根本利益，

焕发彻底的自我革命精神，坚决同一切

损害党的先进性和纯洁性的因素作斗

争。腐败问题和不正之风同我们党的

性质宗旨和优良作风格格不入，所以全

面从严治党必须“保持战略定力和高压

态势，一步不停歇、半步不退让”。

这一徙木立信之举，重在严明纪律

规矩。党中央走在前、作示范，言必信、

行必果，给全党树立了典范。各地各部

门自觉对标对表，使党章党纪内化于

心、外化于行。以八项规定为切口，管

党治党不仅解决了“老虎吃天不知从哪

儿下口”的问题，而且真正把不正之风

“吃进去、消化掉”，丰富了党自我革命

有效途径。制度发威、监督发力，帮助

党员干部更好厘清公与私、义与利、俭

与奢、苦与乐等价值命题，厚植为民务

实清廉的政治本色。

不久前，习近平总书记在主持中央

政治局民主生活会时强调：“党性修养

好 、党 性 坚 强 ，遵 守 党 纪 就 会 更 加 自

觉。”正风肃纪的着力点，在于纠治“节

日病”“懒散病”“富贵病”“官僚病”等顽

瘴痼疾，更重要的目的是推动党员干部

“把党性修养正一正、把党员义务理一

理、把党纪国法紧一紧”，补充理想信念

的“钙质”，纠正观念上、作风上的“亚健

康”。党的纪律是“安全防护栏”，党员

干部自觉修枝剪叶、正心明德，收获的

是受益一生的宝贵财富。

在二十届中央纪委四次全会上，

习近平总书记强调要“始终坚持零容

忍，把中央八项规定作为铁规矩、硬杠

杠”。作风问题具有顽固性和反复性，

歪风陋习必须露头就打，隐形变异必须

时刻防范。“吃公函”“吃老板”“吃下级”

等违规吃喝，利用电商平台、快递物流

等方式收送礼品，借培训考察、党建活

动等名义搞公款旅游……从通报案例

看，“四风”在面上有所收敛，但并没有

绝迹，而是改头换面、花样翻新。精准

发现、从严处理，把握演化规律，风腐同

查同治，方能标本兼治、正本清源。

将好作风弘扬在新时代，以好作风

凝聚正能量。廉洁自律的修身追求，崇

尚实干的干事氛围，为改革攻坚、经济

向好提供坚强保障，为社会发展、文明

进步注入清风正气。 来源：人民日报

寒冬腊月，人们不想出门，迎来

居家点餐的高峰。餐要保温，人要

保 暖 ，外 卖 骑 手 也 需 要 得 到 关 心

爱护。

外 面 滴 水 成 冰 ，外 卖 热 气 腾

腾。冬季外卖即时配送，对市场保

供、服务民生不可或缺。从政府部

门到相关企业、平台，都要按国务院

办公厅印发的《关于促进即时配送

行业高质量发展的指导意见》，支持

餐饮外卖即时配送新业态，打通城

市末端“最后一公里”、链接消费“最

后 100 米”，发挥助力城市物资供应、

维持正常生活秩序、保障民生“稳定

器”作用。

冬 季 既 是 民 生 供 给 保 障 的 重

要节点，也是骑手安全保障的重要

节点。日前一些外卖平台向各地

骑手发放防寒物资、提供餐饮和充

电宝使用优惠、组织免费体检并启

动严寒应急机制，这些举措值得肯

定。要持续加强对骑手冬季配送

的后勤保障，做好骑手队伍关怀，

帮助骑手在特殊天气下安全配送、

舒心配送。

社区“15 分钟便民生活圈”离不

开外卖即时配送，同时也要成为外

卖即时配送的支持力量。按国务院

办公厅印发的《关于促进即时配送

行业高质量发展的指导意见》，居民

小区、商务楼宇等要为网约配送员

通行、交通工具停靠提供便利，不得

随意设置障碍。

春节在即。要按中共中央办公

厅、国务院办公厅印发的《关于做好

2025 年元旦春节期间有关工作的通

知》，充分发挥交通物流保通保畅工

作机制作用，加强重点枢纽、主要通

道、重点区域交通物流的运行监测

和跟踪调度，做好保暖保供能源物

资运输保障。各级政府部门要把外

卖即时配送作为新基础设施，规划

好、调度好、服务好。

外卖是纽带，供需本一体。平

台企业要采取措施，在特殊天气下

为骑手提供配送补时剔除因天气造

成的差评，每个顾客对骑手也要多

体谅，多一句“风急天冷，不要着急”

“雪大路滑，小心一点”，让体贴的话

语像热腾腾的外卖一样，成为风雪

中温暖人心的力量。

深圳市南山区小学数学期末考

卷近期“走红”网络，原计划 90 分钟

的考试时间因题目难度高而延长 20

分钟。这份考卷一石激起千层浪，

引发舆论热议。

这 份 数 学 考 卷 出 现《说 文 解

字》、杨万里的《荷亭倚栏》、估算新

闻报道的字数、自主创新能力企业、

深 中 通 道 、湾 畔 送 货 无 人 机 等 内

容。有人质疑“平时学习一粒沙，期

末考试撒哈拉”“数学考试语文化”；

也有人肯定命题的方向和意图，认

为有助于引导学生结合生活场景学

以致用。

题有没有出“偏”？公众仍在讨

论。能看到的是，这份考卷是在引导培

养学生综合能力，展示出向着新课改方

向的努力，体现出围绕“会解题”更要

“会解决问题”目标培养学生的探索。

义务教育的目标不仅是传授知

识，更要培养学生的综合素养和创

新能力。《义务教育数学课程标准

（2022 年版）》将义务教育阶段数学

课程的总目标表述为，通过学习，学

生逐步会用数学的眼光观察现实世

界，会用数学的思维思考现实世界，

会用数学的语言表达现实世界。

为了适应社会对创新型人才的

需求，高考数学命题近年来突出“多

想少算”的考查理念。这意味着需

要更加关注学生的数据意识、推理

意识、应用意识、运算能力等核心

素养。

以前考的是出水管、进水管给

泳池灌水，现在考的是新能源汽车

充电桩给两辆车充电，本质上都是

工程问题；以前考的是农场里的鸡

和兔、墙角的蜘蛛和蜻蜓、动物园的

乌龟和仙鹤，现在考的是羽毛球场

的双打和单打人数，本质上都是鸡

兔同笼问题。与时俱进的生活场

景、更加具有时代气息的情景化表

述和拓展性内容，能为学生留出更

宽裕的思考空间，更好地引导学生

提升思辨能力。

但也要看到，作为一项突破传

统模式的变革，必然需要循序渐进

的完善过程。如何用更加简洁的语

言表述丰富的题目内涵、如何平衡

好基础知识和提升性知识比例、如

何把握好题目的难度阶梯等，都要

在实践中进一步探索。

改革需要在规则和边界之中寻

找适切性，务必掌握好胆子要大和

步子要稳的关系。加强日常教学与

生产生活实际的结合，强化考试评

价与课程标准、教学的一致性，让学

生掌握基本数学思想方法，学会在

具体情景中合理应用，这本身就是

教育的应有之义。

岁 末 年 初 ，正 值 消 费 旺
季。有媒体调查发现，有的消
费券被“黄牛”倒卖，有的“黄
牛”为骗取补贴还联合商家制
造虚假消费，这些乱象让不少
心怀期待的消费者感到闹心。

发放消费券的政策初衷是
“以四两拨千斤”，既让老百姓
以更低成本购买到更优产品，
又更好发挥扩大有效需求的牵
引带动作用。一旦消费券变成

“生意经”，一方面会挫伤消费
者的积极性，对消费信心提升、
消费潜力释放带来不利影响；
另一方面也会破坏市场秩序，
让以旧换新等好政策卡在“最
后一公里”，无形之中给政策效
果打了折扣。

好政策，也得有好做法、好保障。比如，
针对使用外挂软件拼速度、模拟 IP 改定位等
伎俩，有关部门可以借助大数据、人工智能等
技术，把该补的漏洞补上，该升级的系统升
级，该优化的规则优化，把消费券精准地发到
消费者手上，让不法分子无机可乘。此外，加
大对倒卖消费券、套现等行为的打击力度，通
过法律手段严加惩处，提高违法成本，也势在
必行。当然，这也折射出个别地方在消费券
上存在“重发放、轻管理”的问题，比如发放不
规范、渠道不合理、使用门槛设置不科学，这
些需要在促消费过程中进一步解决。

近年来，从演唱会、文博场馆门票，到以
旧换新补贴、文旅餐饮消费券，越是“一票难
求”，越要物尽其用，提升含金量。汽车换

“能”、家电换“智”、家装厨卫“焕新”……这
几年尤其是 2024 年消费品以旧换新政策实
施以来，各地纷纷推出一系列举措加码支
持，不断扩大政策受益面。数据显示，截至
2024 年 12 月 19 日，超 3330 万名消费者通过
以旧换新政策购买家电产品超 5210 万台，家
装厨卫“焕新”补贴产品超 5300 万件，电动自
行车以旧换新超 100 万辆。

扩大内需是战略之举，提振消费是重中
之重。2024 年底的中央经济工作会议明确
提出，“加力扩围实施‘两新’政策”。在此背
景下，多地努力以真金白银点燃消费热情。
越是这种关键时候，越不可因小失大，各地
各有关部门还需重视起来，把工作抓细抓
实，真正把钱花在刀刃上，实现提质增效，让
政策红利更好地惠及广大消费者，让大家便
于消费、乐于消费。 来源：人民日报

以好作风凝聚正能量
李斌

骑手送温暖也要被温暖
新华社记者 王立彬

教育要“会解题”更要“会解决问题”
新华社记者 白瑜
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