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元旦前夕，科技部发布 2023 年度

全国科普统计数据。数据显示，2023 年

全国科普工作经费投入首次突破 200 亿

元，创历史新高。其中，以公共财政支

持为主的科普经费投入格局更加稳健

持续，各级政府部门拨款占全国经费筹

集额的 77.7%；用于科普活动、科普场馆

基建以及科普展品、设施的支出占比超

过 65%。我国科普资源总量不断提升、

科普工作取得显著成效。

当前，在我国经济运行仍面临不少

困难和挑战的背景下，国家持续加大科

普工作经费投入，充分反映党中央和国

务院对科普工作的高度重视以及对实

施创新驱动发展战略的深刻认识。习

近平总书记强调，科技创新、科学普及

是实现创新发展的两翼，要把科学普及

放在与科技创新同等重要的位置。党

的十八大以来，党中央、国务院不断强

化顶层设计，以推动科普事业高质量发

展 。《全 民 科 学 素 质 行 动 规 划 纲 要

（2021—2035年）》《“十四五”国家科学技

术普及发展规划》等政策文件相继出台，

新修订的《中华人民共和国科学技术普

及法》更是全面总结我国科普事业改革

发展成果，将成熟的实践经验上升为法

律规定，为科普工作提供坚实的法律支

撑。这些政策和法规明确要求各级党委

和政府要保障对科普工作的投入，将科

普经费列入同级财政预算，逐步提高科

普投入水平，保障科普工作顺利开展。

实践证明，科普工作在推进教育、

科技、人才事业一体化发展中发挥着重

要作用，不仅有助于提升公民科学素

质，培养科技创新人才，还有助于加强

科普人才队伍建设，推动科普与教育的

融合，为科技创新提供坚实的基础和广

泛的社会支持。党和国家持续加大科

普工作经费投入，背后其实是充满智慧

的历史眼光和高瞻远瞩的战略考量。

数据表明，在整个科普经费使用额

中，科普活动的支出占比最大。得益于

此，全国各地组织的科普活动近些年呈

现出蓬勃发展的态势，参加丰富多彩的

科普活动正成为全社会的新风尚。主

题科普活动、科普讲座、科普游、云探

馆、开放日等活动不断走进人们日常生

活，各类科普剧、实验秀、科技跨年夜、

科幻电影展等让大众各取所需，科技

节、科学竞赛、科普研学等不断激发青

少年的科学兴趣和创新能力。在全民

科普热潮中，遍及全国的“流动科普”每

每让人眼前一亮，正成为科普深入基层

的重要形式。数据显示，截至 2024 年

11 月，流动科技馆已累计巡展 6953 站，

科普大篷车累计开展活动 44.5 万场。

这些活动的开展，进一步让优质科普

资源下沉到山乡田野，让科学的火种

一次次在万水千山之间点燃。特别是

在 2024 年 全 国 科 普 日 期 间 ，全 国 近

9000 家各级各类科普教育基地积极响

应，将全民科普活动推向高潮。过去

21 年间，这个原本专属于科学爱好者

的小众节日，正逐步成为全民参与的

科普嘉年华。

除科普活动外，科普场馆基建以及

科普展品、设施也是科普经费支出的重

要方面。数据显示，2023 年科普经费在

科普场馆基建方面的支出为 31.37 亿

元，全国科技馆和科技类博物馆共计

1779 个，比 2022 年增加 96 个；展厅面积

660.03 万 平 方 米 ，比 2022 年 增 加 了

6.04%。科普场馆基础建设的不断加

强，为科普工作提供了坚实阵地。科学

实验装置、创意教具、VR 体验装置、全

息投影、双屏球幕影院……在不少科普

场馆，多样化、沉浸式的科普设施和展

品日益增多，科学知识和实践变得越来

越触手可及。2024 年 5 月 30 日，全世界

首个以国家名义为科学家群体建立的

博物馆——中国科学家博物馆正式开

馆，让华罗庚、周培源、王淦昌、钱三强

等 500 余位科学家的故事走进大众心

里，宣传弘扬科学家精神，激起人们科

技报国的使命感，以精神的力量涵养全

社会的创新生态。

科普事业是一项必须持之以恒、久

久为功的事业。科普工作的成效，对一

个 国 家 未 来 的 科 技 创 新 实 力 影 响 深

远。保持科普经费持续增长，正是推动

科普工作深入开展、展现科普工作长远

价值的坚实支撑。相信未来，在实施创

新驱动发展战略的征程上，科普工作将

呈现出更加丰富多彩的景象，科普工作

的价值也将更加清晰可见。

来源：光明日报

科普经费创新高彰显创新发展决心
申峥峥 金学慧
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2025 年第一天，武汉，阳

光灿烂。南来的候鸟漫步在

暖意融融的府河，东湖之滨

绽放了新年第一树梅花，跑

友们迎着阳光用脚步丈量城

市，冬日暖阳为岁月披上金

装，无数人许下美好愿望：你

好，2025。

这一天，高温 14℃。而

据天气预报，一周以后，日平

均气温将降至 0℃。当然不

会有人为此惊讶和慌乱，因

为人们都明白，这就是气候

的常态。更不会有人怀疑，

春天将在不久后如期而至。

这正是大自然对“信心”

的诗意书写。信心在任何时

候都很珍贵。过去一年，有

人迎风奔跑，有人负重前行，

或 许 淋 过 雨 、跌 过 跤 、流 过

泪，只要内心火热，站起来向

前行，又是一个新的开始。

信心，来自对未来的笃

定。风雨之后是彩虹，成长

总 是 在 风 雨 洗 礼 中 更 加 茁

壮。我们踏上一段伟大的征

程，不仅有风和日丽，也会有

疾风骤雨，之所以坚定笃行，

因为在把握规律中更加主动

从容。

信心，来自我们走过的

路。2024 年，《黑神话：悟空》

风靡世界，塔克拉玛干沙漠

“锁边”成功，湖北姑娘郑钦

文在奥运会上创造纪录。如

果说这些事有什么共同点，

那 就 是 洋 溢 着 中 国 人 的 乐

观、无畏和勇往直前，踏平坎

坷成大道，斗罢艰险又出发。

2025 年，是“十四五”规

划收官之年。今天的武汉，

怀 揣 着 重 塑 新 时 代 武 汉 之

“重”的雄心壮志，行进在转

型“闯关”的关键阶段。笃定

了 目 标 就 坚 定 前

行，看准了事情就

抓紧干，能多干就

多干一些。从新能

源车的火热下线到

光芯屏端网的不断

壮大，从共享无人

机、无人驾驶航空

器、低空商用飞机

逐梦蓝天到“AI+”

赋能千行百业，从

先 进 材 料 点 石 成

金 到 黑 科 技 驰 骋

田野，锚定转型发

展不动摇，新质生

产 力 必 将 蓬 勃 涌

动在重镇武汉，高

质量发展必定气象

万千。

2025 年 ，我 们

将迎来遵义会议召

开 90 周年、中国人

民抗日战争暨世界

反法西斯战争胜利

80 周年、中国人民志愿军抗

美援朝出国作战 75 周年等一

系列重大节点。重大历史、

伟大斗争凝结成中国精神、

民 族 精 神 ，有 更 为 主 动 的

精 神 力 量 ，我 们 就 没 有 干

不 成 的 事 、克 服 不 了 的 困

难 。 在 奋 斗 中 坚 持 不 懈 ，

在 新 征 程 上 奋 勇 向 前 ，灿

烂 愿 景 才 能 拓 印 为 美 好 生

活 。 看 国 家 、看 城 市 ，精 神

勃 发 ，欣 欣 向 荣 ，一 定 精 彩

无限，未来可期。

信心来自我们能够把握

的当下，来自每个人不服输

的奔跑与奋斗。正因如此，

每一份付出都弥足珍贵，每

一束光芒都熠熠生辉。2025

年，让我们一起努力。

来源：长江日报

“郑重声明，请仔细阅读后购买，本品为×
品牌火腿肠，因到期只能用于宠物饲养，品相好
不变质，售出后不调不换。”据《法治日报》报道，
在临期食品凭借“量大管饱还便宜”的特点刮起
一阵流行风后，一些过期食品也在电商平台和
二手交易平台堂而皇之地售卖起来。一些商家
明知自己售卖的是过期食品，却试图在详情页
通过文字声明免责或者模糊概念诱人下单。

临期食品营销风又吹向了过期食品，一些
商家在电商平台或二手交易平台公然叫卖过期
食品，俨然把过期食品开辟成了一条市场“新赛
道”。商家的免责小算盘打得啪啪响，以为把丑
话说到了前头、说到了明处，以为通过“郑重声
明”“免责声明”等方式告知了消费者食品过期
的情况，让消费者自主选择，与消费者达成了某
种交易默契，或者在食品的标签信息、质量、用
途等方面打模糊牌，就可以给营销行为洗白，就
可以逃避法律责任。显然，商家打错了算盘。

过期食品及其再加工食品是法律禁止销
售的食品，在市场“黑名单”之中。《食品安全
法》规定：禁止生产经营“标注虚假生产日期、
保质期或者超过保质期的食品、食品添加剂”

“用超过保质期的食品原料、食品添加剂生产
的食品、食品添加剂”。无论商家偷偷摸摸销
售过期食品，还是“明卖”过期食品，无论商家
销售过期食品给人食用，还是给宠物食用，无
论商家直接销售过期食品，还是以过期食品为
原料再加工新的食品出售，均严重踩踏了法律
底线，威胁、伤害了消费者或其宠物的健康安
全权益。对此，商家应视情节承担民事赔偿责
任、行政处罚责任甚至刑事责任。

销售临期食品在法律和市场允许的范畴
内，只要商家全面、真实、准确标注和宣传，明
码标价，保证商品质量，保障消费者的知情权
和选择权，就属于正常的市场营销行为。而销
售过期食品则是违法侵权行为，商家即便发布
了“过期声明”，满足了消费者的知情权，且通
过降价给予消费者优惠，诱导消费者自主行使
选择权，也无法改变销售过期食品的违法侵权
性质，无法减轻或免除商家的法律责任。

“明卖”“混卖”过期食品刮起的是一股扰乱

市场秩序、坑害消费者权益的歪风，对这股歪风，
必须依法狠刹。过期食品的销售主阵地是相关
平台，暴露出平台管理的漏洞。《电子商务法》明
确：电子商务经营者销售的商品应当符合保障人
身、财产安全的要求，不得销售法律、行政法规禁
止交易的商品。电商平台、二手交易平台等应承
担主体责任，通过智能+人工措施不断升级监测
能力，加强对入驻商家的监督，如发现商家有销
售过期食品等问题，及时采取断开链接、下架商
品、封限账号等措施，并报告市场监管部门。

市场监管、公安等部门应针对销售过期食
品乱象开展联合治理，强化线上线下巡查，畅
通投诉举报渠道，多方收集问题线索，对查实
的销售过期食品问题，顺藤摸瓜，全链查处，联
合惩戒，让链条上的商家付出必要的法律代
价、失信代价，并通过曝光案例教育引导商家
增强自律意识，守住法律底线，规范生产经营
行为，起到查出一案、教育一片的作用。监管
部门还应联合相关食品行业协会进一步健全
对过期食品的管控监督机制，确保过期食品进
入无害处理渠道，去向透明，有登记，可追溯，
与前端销售环节相衔接，形成销售链闭环。

过期食品是违法食品，也是有害食品或高
风险食品。对此，消费者须有清醒的认知，摒弃
侥幸心理和贪便宜心理，自觉抵制。（李英锋）

来源：北京青年报

过期食品明着卖属于知法犯法
李英锋


