
2024年11月14日 星期四

责编/版式 密 丽 09财 经

超
长
﹃
双
十
一
﹄
折
射
多
重
消
费
亮
点

《经济参考报》11 月 13 日刊

发记者王文博采写的文章《绿色

智能产品热卖 品牌成交大幅增

长 超长“双 11”折射多重消费亮

点》。文章称，随着一年一度的

“双 11”大促落下帷幕，各大电商

平台 11 月 12 日陆续公布成绩

单。记者发现，在今年为期一个

月左右的超长促销周期中，国家

以旧换新补贴的加入，让家电市

场尤为火爆，绿色智能产品成为

各平台数据中最大的亮点。除

此之外，越来越多品牌销售规模

取得新突破，兴趣消费、健康消

费等表现突出，成为市场重要的

增长点。

11 月 12 日，天猫发布的“双

11”收官数据显示，10 月 14 日至

11 月 11 日，天猫“双 11”全周期成

交总额强劲增长，购买用户规模

创新高。其中，589个品牌成交额

破亿元，同比去年增长 46.5％，刷

新历史纪录。

京东数据显示，同样是 10 月

14 日至 11 月 11 日的“双 11”促销

周期中，购物用户数同比增长超

20％；京东采销直播订单量同比

增长 3.8 倍；超 17000 个品牌成交

额同比增长超 5 倍，超 30000 个中

小商家成交额同比增长超 2倍。

抖音电商的“双 11”时间跨

度则更长，自 10 月 8 日大促启动

至 11 月 11 日，超 3.3 万个品牌成

交额同比翻倍，近 1.7 万个品牌

成交额增速超 500％，超 2000 个

单品成交额破千万元，有 275 个

品牌通过直播带货实现成交额

过亿元。

商务部中国国际电子商务中

心首席专家李鸣涛表示，从各平

台情况来看，今年“双 11”跨越周

期历时约一个月，成为持续时间

最长的“双 11”。超长的促销周期

吸引更多消费者和商家参与其

中，商家备货发货、优化库存的时

间也更充裕。从数据看，各平台

增长态势向好，有些趋势性增长

甚至超出预期。这进一步印证了

中国消费正在加速复苏，各界对

经济未来发展的信心不断增强。

值得注意的是，几大平台的

成绩单还呈现多个趋势性亮点。

比如，国家消费品以旧换新补贴

支持下，家电、家居品类在多个平

台都销售火爆，且绿色智能趋势

明显。京东数据显示，大促期间，

包含省电空调、扫地机器人、烘干

机、零水压智能马桶、

功能沙发等在内的 519个
家电家居品类成交额同比

增长超 200％。天猫上，截至

11 月 11 日零点，海尔、美的、追

觅、戴森等 139 个品牌成交破亿

元。苏宁易购数据显示，“双 11”
期间，空调、冰洗、视听以旧换新

增长均超 2倍，其中一级能效零冷

水燃气热水器、节能洗干一体机

销售增长 96％、261％。

网经社电子商务研究中心特

约研究员朱秋城表示，今年“双

11”，国家消费品以旧换新补贴加

持，平台和品牌方也纷纷响应，加

大了优惠促销力度。多重利好有

效激活了市场。

另外，兴趣消费、健康消费等

也成为重要增长点。比如，淘天

表示，平台上情绪经济规模创新

高，IP 衍生周边成为淘天新的百

亿热门赛道。今年天猫“双 11”，
泡泡玛特、叠纸心意、Jellycat 旗舰

店接连破亿；宝宝巴士、代号鸢、

酷骑、布鲁可、吉伊卡哇等 70多个

品牌成交破千万元。

再比如，健康方面，“双 11”
期间，京东上，慢病用药、营养保

健、医疗器械等品类中，针对老年

群体的多款商品成交额同比增长

140％。在“什么值得买”平台上，

用于疾病监测与预防的家用健康

检测设备消费明显提升，交易额

同比增长 40％，“居家养生”需求

持续涌现，血压计、雾化器、血糖

仪等成交量增长迅猛。

李鸣涛指出，作为中国电商

平台年度最重要的购物节之一，

“双 11”的销售数据如同行业的风

向标，无论是成交额，还是商品品

类分布，都能折射出中国消费市

场的变化和发展趋势。而绿色、

智能、健康、情绪价值等多个维度

增长点的培育壮大，正是消费市

场活力的体现。

李鸣涛同时指出，随着数字

化技术的深入应用，消费新形态、

新模式将不断丰富，各方面服务

也不断优化。在政府补贴支持、

平台组织推动以及商家的共同努

力下，消费热情和潜力有望进一

步激发。

朱秋城也认为，包括电商平

台在内的各方，通过满足情绪价

值、挖掘文化内涵、丰富消费场景

等，不断打造市场新增量，将推动

消费市场持续回稳向好。

新华社北京11月13日电

新华社北京 11 月 12 日电
（记者 叶昊鸣 王聿昊）记者 12
日从交通运输部获悉，交通运输

部、国家发展改革委近日印发

《交通物流降本提质增效行动计

划》，明确到 2027年，交通物流降

本提质增效取得显著成效，社会

物流总费用与国内生产总值的

比率力争降低至 13.5％左右。

据交通运输部相关负责人

介绍，交通物流具有先导性、基

础性、保障性作用，行动计划提

出了加快建设国家综合立体交

通网、深入推进运输结构调整优

化、推进交通物流与产业融合发

展等 18项具体举措，旨在加快推

进交通物流结构性、系统性、制

度性、技术性、综合性、经营性降

本提质增效，更好服务经济社会

高质量发展。

根据行动计划要求，到 2027
年，国家综合立体交通网主骨架

更加完善，基础设施联网补网强

链深入推进，运输结构持续优

化，全国铁路货物运输周转量较

2023 年增长 10％左右，港口集装

箱铁水联运量年均增长 15％左

右，综合交通运输体系改革等取

得重大突破，多式联运“一单制”

“一箱制”加快推广，货运组织效

率大幅提升，培育形成一批具有

国际竞争力的领军企业，交通物

流对现代化产业体系建设的支

撑作用更加突显。

2027年我国交通物流
降本提质增效将取得显著成效

彩虹—7 无人机首次亮相中国航展，受到广泛关注（11 月 13 日

摄）。

在珠海举行的第十五届中国国际航空航天博览会上，一批先进

国产无人机和反无人机装备集中亮相。 新华社记者 梁旭 摄

无人机和反无人机装备亮相中国航展

11 月 12 日，17 家京津冀基

金代表与 35 家企业代表签约投

资额达 30亿元，这些签约项目将

聚焦支持区域产业链强链补链，

赋能京津冀产业协同。

这是记者从 2024 年京津冀

基金与企业融资对接会上获悉

的。对接会由京津冀协同发展

联合工作办公室和京津冀三地

协同办主办，重点聚焦京津冀

“六链五群”产业格局，围绕新一

代信息技术、机器人和智能制

造、生物医药和大健康、新能源

和新材料领域、未来产业举办五

场专场路演活动，为有融资需求

的企业和有投资意向的基金搭

建桥梁，引导更多基金支持优质

企业在京津冀落地发展，实现双

向赋能。

此次融资对接会参会基金

规模突破 120 家，较去年增长

30％。会议还首次设立了“未来

产业”专场，围绕低空经济、商业

航天、合成生物等战略性新兴产

业领域展开合作洽谈。

在融资对接会上，由北汽集

团、小米汽车、理想汽车、长城汽

车等 63 家会员单位联合发起的

中关村京津冀新能源汽车协同

发展促进会揭牌成立，旨在聚力

京津冀新能源智能网联汽车产

业高质量发展，携手打造世界级

先进制造业集群。（记者 郭宇靖）

来源：新华社

一批京津冀基金与企业签约赋能产业链群


