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外贸，拉动经济的“三驾马车”之一，也是观察开放活力的“晴雨表”。
党的二十届三中全会审议通过的《中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定》，提出建设更高水平开放型经济新体

制，明确“深化外贸体制改革”，作出“强化贸易政策和财税、金融、产业政策协同”“积极应对贸易数字化、绿色化趋势”“创新提升服务贸易”等
多项部署。

连日来，新华社记者在外贸大省、重点行业调研时发现，各地各部门坚持深化改革与扩大开放相结合、相促进，通过创新应变、提质升级，
推动外贸高质量发展结构更优、活力更强、空间更大。

创新提质培育外贸新动能
——当前抓改革促发展观察之四

新华社记者 谢希瑶 邹多为 唐诗凝











 优化结构，稳住外贸基本盘

这个夏天，与气温同步飙升的还

有中国体育用品出口热。

“这款足球植入了芯片，1秒内能

做 500 次识别动作，通过实时数据辅

助判断是否手球、越位等。”顶碁运动

用品（淮安）有限公司总经理周宏达

告诉记者。

今年以来，这家公司出口欧洲

杯、美洲杯、奥运会等赛事用球及训

练用球 407 万个，在手外贸订单排至

年底。

海关总署数据显示，上半年，中

国体育用品及设备出口同比增长

16.7％，高出同期出口整体增速 9.8个
百分点。

这是外贸企业依靠科技创新、抢

抓国际市场机遇的一个缩影。

“外贸‘成绩单’超预期，出口产

品结构进一步优化是重要影响因

素。”中国社会科学院世界经济与政

治研究所研究员倪月菊表示。

前 7 个月，中国货物贸易进出口

总值同比增长 6.2％，月度增速连续 4
个月保持在 5％以上。其中，家电、手

机、电脑月度出口值连续增长的同

时，风力发电机组、船舶、汽车出口增

速 较 快 ，同 比 分 别 增 长 86.3％ 、

84.4％、20.7％。

上半年，上汽大通新途 EV90 等

新能源车型在欧洲多个国家的销量

稳居市场前列。即将到来的 9 月，上

汽大通将在欧洲市场全球首发全新

高端纯电皮卡。

继欧盟今年 7月初起对从中国进

口的纯电动汽车加征临时反补贴税

后，中国汽车出口形势备受关注。

“即便面对一系列的外在限制和

影响，我们的新能源产品在欧洲市场

依旧具备强大的竞争力。”上汽大通

有关负责人说，下半年仍将重点瞄准

中高端发达市场，同时也将布局更多

增量市场。

多重挑战下，中国外贸结构不断

优化、市场多元化迈出新步伐，殊为

不易。

“外贸回升向好背后，有外需改

善等客观因素，但显著的产业链系统

竞争优势、强劲的创新动能和有力的

政策配套等因素发挥了重要支撑作

用。”国务院发展研究中心对外经济

研究部综合研究室主任赵福军说。

出台外贸稳规模优结构政策措

施，聚焦外贸规模稳定和创新发展；

坚定实施扩大内需战略，进一步挖掘

国内消费潜力；加大财政金融支持力

度，实施一系列减税降费政策；进一

步发挥出口信用保险作用，防风险、

补损失、促融资、拓市场……一系列

政策“组合拳”，助推企业调产业结

构、稳传统市场、拓新兴市场。

前 7 个月，中国有进出口实绩的

外贸经营主体达 60.9 万家，同比增加

8.8％。其中，民营企业占比超八成，

数量增加 10％，合计进出口同比增长

10.9％。商务部对 1.6 万家重点外贸

外资企业调查显示，超七成企业预计

全年出口有所增长。

创新业态，培育竞争新优势

近日，在广东汕头市大江电子商

务有限公司，主播们在数十个直播间

内忙着为自家生产的地毯地垫“带

货”。上半年，这家公司在电商渠道

销售额突破 8000万元，接近去年全年

销售额，在亚马逊平台的地毯品类中

业绩领先。

“跨境电商对我们扩充市场份额

非常关键，可以说势在必行。”公司营

销副总经理林健群说，公司专门在深

圳成立了独立运作跨境电商板块的

公司，正加快通过 Shopee、Lazada 等跨

境电商平台拓展泰国等东南亚新兴

市场。

在传统贸易承压背景下，跨境电

商作为外贸新业态，凭借突破地域限

制、缩短交易链条的优势，成为众多

中小企业拓展国际市场的新渠道。

上半年，中国跨境电商进出口增速达

到 10.5％，高于外贸整体增速 4.4个百

分点。

商务部对外贸易司司长李兴乾

说，从上半年进出口的表现看，外贸在

跨境电商、绿色贸易、贸易数字化和扩

大进口四个方面取得积极进展，同时

这也是外贸新动能培育的着力点。

党的二十届三中全会围绕“积极

应对贸易数字化、绿色化趋势”“推进

通关、税务、外汇等监管创新，营造有

利于新业态新模式发展的制度环境”

“创新发展数字贸易，推进跨境电商综

合试验区建设”等方面作出具体部署。

商务部等九部门近日联合印发

《关于拓展跨境电商出口推进海外仓

建设的意见》，广州推动跨境电商税

款电子支付改革落地，杭州深化跨境

电商保税进口商品跨关区退货试点，

青岛支持公用型仓储建设……从中央

到地方，一系列政策瞄准难点堵点，

推动跨境电商做优做强，应对挑战抢

抓机遇。

顺应数字经济新趋势、可持续发

展新需求，数字化、绿色化已成为外

贸发展的新底色。

不久前，海南自贸港多功能自由

贸易账户正式开通，资金跨境流动更

加自由便利，上线一个多月交易资金

折合人民币超 46亿元。

“以前向境外合作方支付一笔费

用，从发起汇款申请到提交合同、发

票审核，可能需要一到两天时间，现

在几分钟就可以完成！”一名已经开

户并实现业务办理的企业人员说。

积极推动数字技术在贸易领域

的应用，部分港口无纸化的放货比例

达到 90％；支持地方、企业探索贸易

全链条数字化的实现路径，引导外贸

主体更加主动地进行数字化转型；累

计与 39个国家达成《数字经济和绿色

发展国际经贸合作框架倡议》……一

系列改革举措下，中国贸易数字化、

绿色化步伐加快。

“在深化外贸体制改革的过程

中，要更加有效利用数字化和绿色化

趋势来推动传统外贸转型升级，进而

提升中国在全球产业链价值链的地

位。”中国政策科学研究会经济政策

委员会副主任徐洪才说。

扩大开放，开辟发展新空间

8 月 1 日上午，一名来自西班牙

的采购商来到山西祁县，签订了 18万
美元的水烟壶新订单。

祁县红海玻璃有限公司董事长

李健生告诉记者，这位西班牙客商

是今年广交会现场认识的新客户，

“随着国际航班加快恢复和更多免

签政策的实施，我们与海外客户往来

更多了。”

这家公司的玻璃制品传承 100多
年的人工吹制玻璃非遗技艺，60％出

口到阿拉伯国家，还有一部分销往俄

罗斯等国家，近 5 个月销售额同比增

长都在 20％左右。

一个中部小城的非遗手工艺品

远销海外更大市场，是中国开放大门

越开越大的生动注脚。

从国际市场看，前 7个月，中国对

欧盟、美国、韩国、日本合计进出口同

比增长 2.2％；对东盟、中亚、拉美、非

洲合计进出口同比增长 9.8％，占比较

去年同期提升 1个百分点；对共建“一

带一路”国家和《区域全面经济伙伴

关系协定》（RCEP）其他成员国进出

口同比分别增长 7.1％和 5.7％。

从国内区域看，前 7 个月，东部、

中西部、东北地区充分发挥各自区位

特点和产业优势，进出口同比分别增

长 7.1％、2.5％、2.1％。

党的二十届三中全会提出，完善

高水平对外开放体制机制，明确“扩

大自主开放，有序扩大我国商品市

场、服务市场、资本市场、劳务市场等

对外开放，扩大对最不发达国家单边

开放”，指引我国外贸发展开辟新发

展空间。

推动服务贸易，为开放创新合作

拓展新空间——

近期，一名外国博主的“city 不

city”视频火遍全网，背后是中国入境

游市场的显著升温。

面对复杂严峻的外部环境，服务

贸易显示出较强韧性。上半年，中国

服务进出口总额同比增长 14％。其

中旅行服务同比增长 47.7％，为服务

贸易第一大领域。

发布全国版和自贸试验区版跨境

服务贸易负面清单，深化国家服务业扩

大开放综合示范区建设，出台关于促进

服务消费高质量发展的意见，持续扩大

免签国家范围……中国不断推进中外

人文、商贸、科技领域交流合作。

积极扩大进口，与世界共享中国

大市场新机遇——

距离第七届进博会开幕不到 90
天。截至目前，签约展览面积超过 36
万平方米，已有 150多家企业连续 7年
签约。

从过去出口创汇“卖全球”到今

天扩大进口“买全球”，中国自主开放

的步伐蹄疾步稳。前 7 个月，中国进

口 10.57万亿元，同比增长 5.4％。

举办消博会、进博会、广交会等

重点展会，扩大面向全球的高标准自

贸区网络，推进与有关国家和地区自

贸协定谈判进程……

“我国具有超大规模的市场，需

求种类丰富多样，市场潜力快速释

放，将继续为进口提供支撑，同时也

将更多、更广地惠及全球。”海关总署

副署长王令浚说。

改革不停顿，开放不止步。随着

中国坚定深化改革开放，坚持推动高

质量发展，外贸不断积蓄新动能，前

进脚步势不可挡。

新华社北京8月10日电


