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新年伊始，不少跨国企业开启

年度规划，有意继续加大对中

国市场的投入。面对变乱交

织的世界和复苏乏力的全球

经济，中国市场对于跨国企业

而言依然充满潜力、魅力和魔

力。众多跨国企业期待持续

借助中国超大市场实现更大

发展。

下一个“中国”，还是中国

中国基础设施良好，消费

群体规模大，投资环境不断完

善，为各国企业在中国发展带

来宝贵机遇，跨国企业致力于

持续发掘中国市场潜力。

德国梅赛德斯－奔驰集

团股份公司董事会主席康林

松表示，这些年来，公司在中

国实现长足发展，为未来打下

坚实基础。中国经济发展成

熟、市场体量巨大，从长远来

看仍具备增长机会。

“我们希望抓紧这一机

遇，继续深化中国战略，这里

虽非故土，却亲似家园。我们

将持续扩大在中国的投资，尤

其是在研发领域的布局。”康

林松说。

同样作为欧洲跨国车企，

德国大众集团在生产、研发和

采购方面推进全面本土化，将

德国总部以外最大的研发中

心落户中国。

大众汽车集团（中国）董

事长兼首席执行官贝瑞德表

示，大众正在全面融入中国的

产业生态，以更快地开发并制

造满足中国客户需求的产品。

在充满活力的市场环境中，高

速发展是保持竞争力的关键。

中国电动汽车产业崛起，

为佛瑞亚、法雷奥等法国汽车

设备制造商提供了丰富的业

务来源。佛瑞亚集团 2023 年

三季度财报显示，其中国市

场销售额增长 11.8％，业绩表

现强劲。佛瑞亚集团首席执

行官柯瑞达多次表示，中国是佛瑞

亚的“战略要地”，在中国汽车行

业影响力的提升，将进一步推动佛

瑞亚汽车电子产业链的发展和进

步。

法兰克福欧洲大学高级研究员

克里斯蒂安·德雷格表示，欧洲市场

和企业都十分关注中国经济发展。

中国的市场规模、人口受教育程度、

高质量的基础设施建设以及对东南

亚地区经济发展的带动作用，都对

欧洲经济复苏至关重要。

积土而为山，积水而为海

在全球经济低迷的背景下，

中国经济保持了可贵韧性，中国市

场的魅力不仅吸引着跨国制造企

业，也吸引越来越多的国际餐饮企

业、高科技企业和金融机构加码对

华投入。

国际餐饮巨头百胜中国在华

经营稳步增长。百胜中国 2023 年

三季度财报显示，公司主要财务数

据均实现增长，当季净新增门店

500 家，门店总数超 1.4 万家。该公

司计划到 2026 年将在华门店数扩

展至两万家。

苹果公司日前发布财报显示，

2023财年该公司大中华区营收约占

公司总营收五分之一。“我认

为中国是极其重要的市场，

我对中国市场前景非常乐

观。”苹果公司首席执行官库

克说。

中国市场不仅是苹果公

司产品的消费之海，也是其

供应之源。深耕中国 30 年，

中国已成为苹果公司重要生

产基地。在占苹果公司总采

购 98％的前 200家供应商中，

有 151家在中国进行生产。

实业发展与金融助力相

辅相成，国际金融机构敏锐

捕捉到中国市场机遇。据路

透社报道，花旗集团计划最

早于今年底在华成立全资投

资银行部门，并招聘约 30 名

员工。该部门将侧重中国国

内资本市场，未来将进一步

增加员工人数至近 100人。

德雷格说，中国更好的

经济前景、更高质量的基础

设施以及稳定的政策环境

等，将有助于吸引外商进一

步加大投资力度。未来几年

里，相信中国将成为一个更

加强大的市场。

且长凌风翮，乘春自有期

跨国企业借中国市场

“魔力”焕发新机。“不到 40
秒下线一台车。”这是特斯拉

上海超级工厂的制造效率。

特斯拉上海超级工厂 2023
年累计交付量达到 94.7 万辆

汽车，同比增长 33％，在其

全球产能中占比过半。这不

仅仅是“魔都”的魔力，更依

托于中国市场和产业链的强

大支撑。

目前，上海超级工厂已

成为特斯拉的全球出口中

心，工厂内使用的零部件

95％以上来自本土供应商。

消费方面，截至 2023 年第三

季度，中国市场约占特斯拉

销售额的五分之一。

作为最早一批进入中国

的外资企业，松下集团深耕中国 45
年，将中国市场视为最重要的海外

市场之一，在华业务规模已占集团

总体业务的 27％。

松下控股集团全球副总裁本

间哲朗表示，中国始终走在创新道

路上，在保持制造大国的同时，逐渐

成为消费大国、创新大国。竞争激

烈的中国市场，已成为磨砺外资企

业竞争力的理想训练场。松下将积

极参与中国经济的高质量发展，与

开放的中国共创同行。（执笔记者：

邓茜；参与记者：许嘉桐、周思雨、

康逸、单玮怡、钟雅、吴晓凌、刘芳、

熊茂伶、刘亚南）

2023 年 8 月 30 日，“中外运海口”轮缓

缓驶离山东港口青岛港，驶向印度钦奈港

（无人机照片）。 新华社发（张进刚 摄）

这是位于安徽省合肥市的大众汽车

（安徽）有限公司（2023 年 8 月 20 日摄，无

人机照片）。 新华社记者 郭晨 摄

这是在中国（上海）自由贸易试验区临港新

片区拍摄的特斯拉上海超级工厂（2023年9月26

日摄，无人机照片）。 新华社记者 刘颖 摄

2023 年 8 月 16 日，一名女士在北京举

办的 2023 世界机器人大会现场与智能机器

人握手。
新华社记者 彭子洋 摄

新华社北京1月 8日电（记者

邹多为 谢希瑶）针对外界关切的

部分外贸订单向海外转移的现象，

业内人士在新华社 8 日推出的“中

国经济圆桌会”大型全媒体访谈节

目上说，在外部需求减弱和国际分

工调整等多重复杂局面之下，应理

性客观看待外贸订单出现的变化，

并通过加大创新力度增强我国外

贸国际竞争力。

“不能单纯以订单转移来评价

我国外贸运行向好还是向坏。”商

务部国际贸易经济合作研究院副

院长张威表示，订单转移存在多种

情况，有的是中国企业基于全

球竞争形势和产业格局变化进

行的主动转移，符合市场规律；

有的是受国际形势复杂多变影

响，包括个别国家干扰等导致

的被动订单转移，这种情况就

考验中国企业如何通过创新不

断提升竞争水平和比较优势。

中国（上海）自由贸易试

验区管理委员会保税区管理局

副局长赵宇刚认为，部分订单

转移反映的是外贸结构调整趋

势，是中国市场辐射力和带动

力的提升，企业要想方设法在

这种趋势变化中抓住未来发展

的机遇。

2023 年底举行的中央经

济工作会议部署今年重点任务

时强调“扩大高水平对外开

放”，明确提出“要加快培育外

贸新动能”。

张威表示，外贸能否实现

增长主要受国际市场需求影

响。“通常而言，国际市场对一

些‘老’产品的需求存在一个临

界点或者天花板，在全球市场

总体处于饱和的状态下，创新

尤为关键，要发挥产业集群优

势，培育外贸新动能。”

2023 年前三季度，民营企

业月度进出口增速均高于整

体，民营企业自主品牌产品出

口比重同比提升至 22.7％。

海信国际营销公司总裁方

雪玉表示，不能片面理解订单

转移，家电行业是全球竞争比

较充分的行业之一，企业的生

存和发展不可能依赖单一市

场，还要积极开拓新兴市场，不

断加强海外布局，通过持续创

新提升产品出海竞争力。

“随着中国自身竞争力的

提升和国际形势的变化，可能

会形成以中国强大制造能力为依

托的全球制造网络。”张威说，未来

中国贸易和引资优势或向全球范

围的广度和深度拓展。


